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WILLKOMMEN BEI KLEIN MEXIKO!
In diesem Styleguide sind alle Elemente und 

Richtlinien zusammengestellt, die benötigt wer-
den, um unser unverwechselbares Design 

einheitlich einzusetzen.
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V O R W O R T

Unsere Philosophie
Klein Mexiko steht für Vielfalt, Auswahl und Qualität. 
Wir heben uns durch Expertise und unsere Leidenschaft 
für Sukkulenten ab. So wird jede Pflanze mit Liebe zum 
Detail präsentiert und mit Vorsicht behandelt. Die Nähe 
und Kommunikation mit unseren Kunden ist ebenfalls 
eine unserer Prioritäten, denn wir möchten mehr Men-
schen von den unterschätzten Pflanzen überzeugen und 
ihnen zeigen, wie man mit Sukkulenten richtig umgeht. 
Klein Mexiko strahlt ein besonderes Ambiente aus 
Professionalität und Expertise, gepaart mit Leidenschaft 
und Familiarität aus, welches unsere Kunden in eine 
andere Welt eintauchen lässt. 

All unsere Werte fließen in unser besonderes visuelles 
Erscheinungsbild ein und machen es so unverwechsel-
bar. Unsere Designs heben besonders unser Motto „Lie-
be zum Detail“ hervor. Es stehen stets die Pflanzen und 
ihre Einzigartigkeit sowie Schönheit im Vordergrund. 
Gepaart mit Einflüssen unseres rustikalen Charmes und 
unserer Professionalität entsteht ein Markenerlebnis, 
welches Klein Mexiko perfekt widerspiegelt.
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S P R A C H E

" W E I L  W I R  J E D E S 
D E T A I L  L I E B E N . “

Unsere Kunden sollen durch die Art 
und Weise wie wir uns ausdrücken 
die Leidenschaft und Begeisterung 
spüren, die wir für unseren Beruf 
haben. Wir möchten sie mit unserer 
Liebe für Sukkulenten anstecken 
und beschreiben, was uns antreibt 
und ausmacht. Außerdem ist es uns 
wichtig, selbst von unseren Pflanzen 
und unserer Gärtnerei zu erzählen 
und wir beraten gerne jeden Kunden 
persönlich. Deswegen wird in unse-
ren Texten häufig „Wir“ verwendet.
Diese Eigenschaften werden beson-
ders in unserem Slogan „Weil wir je-

des Detail lieben“ deutlich. Er drückt 
unsere persönliche Verbindung zu 
den Pflanzen mit starken, leiden-
schaftlichen Worten aus. Gleichzeitig 
ist er aber auch kurz und prägnant. 
Denn trotz unserer persönlichen, 
leidenschaftlichen Art möchten wir 
seriös bleiben und die Ausschmü-
ckungen nicht übertreiben. Zusätzlich 
sollen unsere Texte dem Kunden im-
mer wichtige Informationen vermit-
teln und ihn respektvoll behandeln. 
Deshalb sprechen wir unsere breite 
Zielgruppe meist mit „Sie“ an.

So drücken wir uns aus
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schen Logos von Kakteengärtnereien 
- wir verwenden wie unsere Konkur-
renten das Bild eines Kaktus, um eine 
schnelle Zuordnung zu gewährleisten, 
aber geben der Illustration einen Ein-
zigartigen Charakter durch unseren 
besonderen Illustrationsstil.

Das Logo von Klein Mexiko ver-
körpert unsere Identität - es vereint 
unsere wichtigsten Eigenschaften 
und spiegelt die Einzigartigkeit der 
Gärtnerei wider. So stechen wir aus 
der Masse heraus und zeigen so-
wohl unseren familiären, rustikalen 
Charme, als auch die Professionalität 

und Fachkenntnis, welche uns zu 
einer der größten Kakteengärtnereien 
in NRW gemacht hat. Es verschmilzt 
perfekt mit der visuellen Erscheinung 
unseres Unternehmens - von der Ver-
wendung der ausdrucksstarken Typo-
grafie Klein Mexikos bis hin zu den 
einzigartigen illustrativen Akzenten, 
welche unsere Liebe zu den Details 
jeder einzelnen Pflanze zeigen.

Das zusätzliche Logo mit Claim er-
möglicht die klare Zuordnung zu einer 
Kakteengärtnerei und wird einge-
setzt, wenn dies durch den Kontext 
nicht selbstverständlich ist.

Unser Logo
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L O G O

Auf der rechten Seite kann die Kons-
truktion des Logos erkannt werden. 
Der Orange gefärbte Rand markiert 
den Abstand, welcher das Logo zu 
anderen Elementen, wie zum Beispiel 
Text oder Grafiken haben muss. Die-
ser beträgt horizontal sowie vertikal 
0.5x. X wird definiert durch die Höhe 
der Schrift und reicht demnach von 
der oberen Kante des „M“ bis zu der 
unteren Kante des „O“ von „Mexiko“. 
Ausgenommen von diesem Abstand 
sind Fotos. Das Logo darf auf Fotos 
stehen, vorausgesetzt der Bereich 
hinter dem Logo ist überwiegend 
einheitlich und das Logo ist gut zu 
erkennen.

Es gibt zwei verschiedene Logos 
mit unterschiedlichen Breiten. Da-
durch wird sichergestellt, dass unser 
Logo vielseitig einsetzbar ist. Einige 
Elemente des Logos verändern sich 
je nach Variante, während andere un-
verändert bleiben. So sind die Strich-
stärke und die Art der Wellung der 
illustrativen Akzente in allen Versio-
nen gleich. Die Akzente an dem „O“ 

sowie die Größe der Typografie von 
„Klein Mexiko“ ändern sich ebenfalls 
nicht. Es liegen jedoch Änderungen 
in der Anordnung der Wörter „Klein“ 
und „Mexiko“, der Größe des Claims, 
sowie des Kaktus vor. Der Claim ist 
bei der weniger breiten Variante ver-
kleinert worden, um nicht über die 
gebogenen Linien, welche das Logo 
abschließen, hinaus zu gehen. Da-
durch harmoniert der Claim weiterhin 
gut mit den illustrativen Akzenten am 
Ende des Logos. Die Abstände der 
vertikalen Linien des Kaktus bleiben 
in allen Varianten gleich, sodass sie 
immer bis zum Ende des kompletten 
Schriftzugs mit Claim reichen, die 
Länge wird jedoch angeglichen. Auch 
der Arm des Kaktus passt sich an, 
indem er je nach Länge der vertika-
len Linien breiter oder weniger breit 
wird. Der Arm hört aber immer an 
der oberen Kante der Schrift auf und 
fängt an der gleichen Wölbung der 
vertikalen Linien an, welche je nach 
Länge der Linien eine andere Position 
hat.

Konstruktion und Abstände
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L O G O

Allgemein ist es wichtig, dass das 
Logo immer angemessen für die 
Größe des Untergrunds eingesetzt 
wird sowie für die Art der Anwen-
dung und ihrem Zweck. Es muss klar 
erkennbar sein, dass ein Produkt, 
eine Werbung oder ähnliches von uns 
stammt, denn wir sind stolz auf unse-
re Produkte sowie unser Unterneh-
men und wollen für mögliche Kunden 
gut sichtbar sein.

Die hier gezeigten Maße sind die 
kleinsten Größen in denen die Logos 
verwendet werden dürfen. Die Größe 
wird dabei an der Vertikalen vom 
Anfang des gesamten Logos bis zum 
Ende gemessen. Durch diese Min-
destgrößen wird sichergestellt, dass 
alle Elemente unseres Logos noch 
gut erkennbar und lesbar sind, auch 
wenn es auf sehr kleinen Flächen ein-
gesetzt werden muss. 

Mindestgröße
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L O G O

Farbvariationen
Es gibt zwei farbige Varianten der 
Logos. Die oben stehende Farbva-
riante wird auf hellem bis mittelhel-
lem Hintergrund angewendet. Die 
Logos darunter werden für dunkle 
Hintergründe benutzt. Dadurch kann 
das Logo auf vielen verschiedenen 

Untergründen verwendet werden 
- von farbigen Flächen bis zu aus-
sagekräftigen Fotografien - ohne an 
Wirkungskraft zu verlieren oder die 
einzigartigen Designs von Klein Mexi-
ko einzuschränken.
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Schwarz-Weiß Versionen 
Sollte es nicht möglich sein, das Logo 
farbig einzusetzen, zum Beispiel weil 
es sich um einen Schwarz-Weiß Druck 
handelt, ist das Logo ebenfalls in 
Schwarz und Weiß verfügbar. So kann 

es auch in solchen Anwendungen op-
timal eingesetzt werden, sowohl auf 
hellem, als auch auf dunklem Hinter-
grund.
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Do‘s
Wir legen großen Wert auf die vielsei-
tigen Einsatzmöglichkeiten unseres 
Logos. Die unterschiedlichen Varian-
ten sorgen dafür, dass sich das Logo 
perfekt an den vorhandenen Platz 
anpassen und auf farbigen Hinter-
gründen sowie Fotos verwendet wer-
den kann. Bei dem Einsatz auf Fotos 

ist jedoch zu beachten, dass das 
Logo auf einer möglichst einfarbigen 
Fläche steht. Sollte der Untergrund 
mehrere Farben haben, so müssen 
diese ähnliche Helligkeitsgrade auf-
weisen, sodass das Logo vollständig 
zu erkennen ist.

16

L O G O



18 19

L O G O

Das Logo darf nicht gedreht werden.Kein Element des Logos darf (außer-
halb der vorgegebenen Varianten) 
verschoben werden.

Es dürfen keine Elemente des Logos 
entfernt werden.

Das Hinzufügen von Effekten oder 
sonstigen zusätzlichen Schmuckele-
menten ist verboten.

Don‘ts
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Unser Logo spiegelt unsere Identität 
wider und sorgt dafür, dass unsere 
Marke auf den ersten Blick identi-
fiziert werden kann. Aus diesem 
Grund ist es wichtig, dass es stets gut 
erkannt wird und nicht außerhalb der 

vorgegebenen Variationen verändert 
wird. Um sicher zu stellen, dass unser 
Logo seinen Wiedererkennungswert 
und seine Lesbarkeit nicht verliert 
gibt es einige Verbote, welche die 
richtige Benutzung gewährleisten. Das Logo darf nicht verzerrt werden. Verfärbungen (außerhalb der vor-

gegebenen Varianten) sind nicht 
erlaubt.

Das Vergrößern oder Verkleinern 
(außerhalb der vorgegebenen 
Varianten) einzelner Elemente des 
Logos ist verboten.

Das Verändern der Schrift des Logos 
ist verboten.

KLEIN

Das dunkle Logo darf nicht auf 
dunklem Untergrund verwendet 
werden. Das helle Logo darf nicht 
auf hellem Untergrund stehen.

Wenn das Logo auf Fotos verwendet 
wird, darf es nicht auf unruhigem 
Untergrund stehen, welcher von 
dem Logo ablenkt und es unleserlich 
macht.

18 19
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F A R B K O N Z E P T

RGB: 54 | 90 | 62
CMYK: 48 | 41 | 77 | 38
#: 365a3e

RGB: 199 | 216 | 163
CMYK: 28 | 4 | 45 | 0
#: c7d8a3

RGB: 243 | 240 | 227
CMYK: 6 | 5 | 13 | 0
#: f3f0e3

Unsere Farben hauchen den Designs 
Leben ein. Sie sind einladend, fröhlich 
und verkörpern Ruhe sowie eine Ver-
bundenheit zur Natur. So sollen sich 
unsere Kunden direkt willkommen 
fühlen und unsere Leidenschaft für 
Pflanzen spüren. Die Kombination der 
verschiedenen Farbtöne ist kontrast-
reich und harmonisch, sodass De-
signs geschaffen werden können, die 
ins Auge springen, ohne das Gefühl 
einer gewissen Ruhe zu verlieren.

Die drei Primärfarben, welche aus 
zwei verschiedenen Grüntönen, 
sowie einem Cremeton bestehen, 
werden am häufigsten verwendet 
- zum Beispiel für Schrift, Hintergrün-
de, Illustrationen und die Logos. Das 
Dunkelgrün verkörpert Ruhe und 
wird, genau wie das Hellgrün, direkt 
mit Natur und Pflanzen verbunden. 
Das Hellgrün bildet einen Kontrast 
zu dem dunklen Ton und bringt mehr 
Lebendigkeit und Frische in die 
Designs. Der warme Cremeton macht 

unsere Designs einladend und hell, 
sodass die Wohlfühlatmosphäre von 
Klein Mexiko durch den visuellen Auf-
tritt vermittelt wird. 

Die Sekundärfarben werden eher für 
Akzente eingesetzt. So findet man 
diese Farben zum Beispiel teilweise 
in Hintergrundflächen, Hervorhebun-
gen, Fotos oder im Logo. Sie schaf-
fen Kontrast, sodass die Farbwelt 
von Klein Mexiko interessant und 
ausgeglichen wirkt. Das kraftvolle, 
warme Orange sticht deutlich aus 
dem Farbkonzept heraus und ergänzt 
mehr Lebendigkeit und Fröhlichkeit. 
Die neutralen Schwarz- und Weiß-
töne gleichen die bunten Farben, 
wie Orange und Grün, aus. So wird 
an bestimmten Stellen eine gewisse 
Eleganz, Seriosität und Ruhe ein-
gebracht. Zuletzt stellt der Braunton 
noch einen direkten Kontrast zu dem 
hellen Cremeton der Primärfarben dar 
und verleiht diesem in Kombination 
mehr Tiefe.

Farbkonzept - Zusammenspiel der Farben

RGB: 226 | 88 | 27
CMYK: 5 | 76 | 96 | 0
#: e2581b

RGB: 255 | 255 | 255
CMYK: 0 | 0 | 0 | 0

#: ffffff

RGB: 123 | 115 | 95
CMYK: 47 | 41 | 56 | 29

#: 7b735f

Primärfarben

Sekundärfarben

RGB: 0 | 0 | 0
CMYK: 0 | 0 | 0 | 100
#: 000000
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T Y P O G R A F I E

Die Serifa vereint Klarheit und Prag-
matik mit einer Ästhetik, welche in 
den Designs der Gärtnerei sowohl 
Kontrast als auch Harmonie erschafft. 
Durch ihre geometrische Wirkung 
harmoniert sie perfekt mit den Über-
schriften, ohne der Kabel zu ähnlich 
zu sein. Außerdem bildet sie, wie die 
Kabel, einen Kontrast zu der Montana 

und unterstreicht dadurch die Seriosi-
tät von Klein Mexiko. 

Sie wird für den Mengensatz, sowie 
für Zusatzinformationen, zum Bei-
spiel auf Etiketten, verwendet. Meist 
wird die Serifa in Regular eingesetzt. 
Nur für Hervorhebungen wird sie in 
Medium verwendet.

FließtextAkzente

Montana

Bold:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Serifa

Regular:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Medium:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Neue Kabel

Medium:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Bold:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Überschriften
Die Montana sticht durch ihre Einzig-
artigkeit heraus, aber fügt sich mit 
ihrer humanistischen Art ebenfalls 
in die organischen Illustrationen ein 
und verschmilzt mit diesen in gewis-
ser Weise. Durch ihren handschrift-
lichen Charakter symbolisiert sie die 
Handarbeit, die Authentizität sowie 
die Nähe zum Kunden, welche Klein 
Mexiko ausmacht. Dadurch bringt 
sie einen besonderen Charme und 
Wiedererkennungswert in unsere 
Designs.

Sie wird vorrangig in Kombination mit 
den Illustrationen verwendet, oder 
um etwas besonders hervorzuheben. 
Zusätzlich wird Montana ausschließ-

lich in Bold eingesetzt, da die ansons-
ten sehr feinen Linien nicht genug 
hervorstechen würden. Außerdem 
sollte sie überwiegend in Großbuch-
staben verwendet werden. Es gibt 
jedoch Ausnahmen, wie zum Beispiel 
den Header der Webseite, da dieser 
sich so von dem restlichen Einsatz 
der Schrift auf der Webseite abheben 
kann. Wenn die Schrift zusammen 
mit einer Illustration verwendet wird 
müssen die Linien der Illustration mit 
etwas Abstand zur Schrift unterbro-
chen werden. Die Linien der Illust-
ration dürfen sich also nicht mit der 
Schrift überlappen. Beispiele dafür 
können in dem Kapitel „Anwendung“ 
gefunden werden.

Die Neue Kabel ist durch ihre Klar-
heit, gepaart mit interessanten, geo-
metrischen Charakteristiken, sowie 
verschiedenen Schriftschnitten per-
fekt geeignet für unsere Überschrif-
ten, Unterüberschriften, Buttons auf 
der Webseite und auch das Logo. Sie 
stellt zusammen mit der Serifa den 
professionellen Aspekt Klein Mexikos 

dar und schafft dadurch einen Kont-
rast zu der handschriftlichen, feinen  
Montana, ohne zu streng zu sein. So 
entsteht ein ausgeglichenes, interes-
santes Design. 

Für Überschriften wird sie in Bold 
verwendet und für Unterüberschrif-
ten, sowie Buttons in Medium.
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Das Design von Klein Mexiko zeich-
net sich durch feine Illustrationen 
aus, welche Ausschnitte verschie-
dener Sukkulenten, Euphorbien und 
Kakteen darstellen. Damit zeigen wir 
unsere Liebe zum Detail und stellen 
sicher, dass unsere visuelle Erschei-
nung so abwechslungsreich und viel-
fältig wie unser Angebot ist. 

Die Illustrationen sind stilisiert und 
auf das Wesentliche konzentriert, 
heben aber besondere, ausgewählte 
Eigenschaften, Formen und Linien 

hervor. So wollen wir mehr Menschen 
die Schönheit und Einzigartigkeit von 
Sukkulenten näher bringen und sie 
genauso von den Pflanzen begeistern, 
wie wir es bereits sind.

Die Illustrationen können in unter-
schiedlichen Farben und auf verschie-
denfarbigen Hintergründen innerhalb 
des Farbschemas eingesetzt werden. 
Es können ebenfalls vergrößerte Aus-
schnitte oder einzelne Linien verwen-
det werden.

Illustrationen

24
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B I L D W E L T

Endlosmuster
Diese Illustration kann als Endlosmus-
ter zum Beispiel für eine Packpapier-
rolle verwendet werden. Sie kann also 

endlos oft untereinander gereiht wer-
den. Dafür ist es allerdings wichtig, 
die Illustration nicht zu verkürzen.
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Die Fotos von Klein Mexiko strahlen 
Leichtigkeit sowie Wärme aus und 
laden zum entspannen und entde-
cken ein.

Die Fotos sind überwiegend hell ge-
halten mit leicht warmen Untertönen. 
Weiterhin sind Grün- und Orangetöne 
durch eine stärkere Sättigung hervor-
gehoben. So werden die Pflanzen in 
den Vordergrund gestellt und das 
Farbkonzept von Klein Mexiko auf-
gegriffen.

Die Motive bestehen überwiegend 
aus Nahaufnahmen der Pflanzen, 
Setzlingen, bzw. einzelnen Blättern, 
Ausschnitten aus der Gärtnerei, Über-
sichten des Angebots oder Fotos, die 
zeigen, wie die Sukkulenten gestylt 
aussehen. Mit den Nahaufnahmen 
können die Details der Pflanzen 
besonders hervorgehoben werden, 
sodass mögliche Kunden die Chance 
haben die Pflanzen auf eine neue 
Art und Weise zu betrachten und die 
Schönheit, sowie Vielfalt von Sukku-

lenten zu erkennen. Diese Aufnahmen 
können in jedem Bereich eingesetzt 
werden, vor allem aber für Werbe-
zwecke. Die Setzlinge sollen verdeut-
lichen, dass wir alle unsere Pflanzen 
selbst züchten, wodurch ausgedrückt 
wird, wie viel Arbeit, Expertise und 
Liebe in jeder Pflanze steckt. Dieses 
Motiv wird vor allem für die Webseite 
und in Verbindung mit Pflege und 
Züchtung verwendet. Eine Übersicht 
der Pflanzen, sowie Ausschnitte der 
Gärtnerei sehen Kunden vorrangig 
auf der Webseite, und Social Media. 
So kann das große, Vielfältige Ange-
bot gezeigt werden und es gibt dem 
Kunden eine genauere Vorstellung 
von der Gärtnerei. Außerdem zeigen 
zum Beispiel Flatlays , wie die Pflan-
zen gestylt aussehen. So können 
unsere Kunden direkt sehen, wie die 
Sukkulenten bei ihnen Zuhause wir-
ken werden. 

Eingesetzt werden unsere Fotos meist 
formatfüllend oder mit abgerundeten 
Ecken.

Fotos

30 31
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Um die wunderschönen Details der 
Pflanzen hervorzuheben und die 
Fotos mehr mit unserem Design ver-
schmelzen zu lassen, können Illustra-
tionen mit Fotos verbunden werden. 

Dies wird überwiegend zu Werbe-
zwecken sowie auf Social Media 
verwendet. Dabei wird mit einer 

Farbe des Corporate Designs in dem 
festgelegten Illustrationsstil über 
das Foto gemalt. Meist wird nur ein 
bestimmter Bereich nachgezeichnet. 
Die Linien heben die Besonderheiten 
der Pflanze in diesem Bereich hervor, 
aber bleiben dabei locker gezeichnet 
und folgen nicht immer perfekt der 
vom Foto vorgegebenen Linie.

Fotos in Kombination mit Illustrationen

32 33
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I C O N S

Unsere Icons knüpfen an den Stil der 
Illustrationen an. Sie haben ein ele-
gantes, reduziertes Design, welches 
gleichzeitig organisch aussieht, da es 
wirkt, als wäre es mit ein oder zwei 
Linien locker aus der Hand heraus 
illustriert worden. So wird ein rundes 
visuelles Auftreten - bis ins Detail - er-
zeugt.

Die oberen drei Icons werden vorran-
gig auf der Webseite verwendet. Sie 
symbolisieren das Profil des Kunden, 
den Warenkorb und die Produktsu-
che. Die unteren vier Icons sind für 
das Angeben von Kontaktdaten zu 
benutzen.

Icons

34
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Grafische Elemente
Unsere Designs sind organisch und 
weich. Aus diesem Grund zeichnen 
sich unsere grafischen Elemente 
durch organische, imperfekte Formen 
und überwiegend abgerundete Kan-

ten aus. Zwischen den weichen Kan-
ten findet sich jedoch hin und wieder 
auch mal ein Stachel, denn das macht 
nun mal die meisten Kakteen aus.

G R A F I S C H E  E L E M E N T E
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Textur
Auf farbigen Flächen wird meist eine 
Textur verwendet, um den Farben 
mehr Tiefe zu verleihen. Sie ist an-
gelehnt an die Beschaffenheit von 
Erde und symbolisiert somit eins der 
wichtigsten Elemente unserer Arbeit.

Die Textur wird in einer Deckkraft 
zwischen 10-20 Prozent eingesetzt 

und kann in den gezeigten Farbkom-
binationen benutzt werden. Die zwei 
Farbflächen, welche jeweils neben 
den Texturen stehen, zeigen die ver-
wendeten Farben an. Dabei ist die 
obere Farbe die Vordergrundfläche, 
auf der die Textur angewendet wur-
de, und die zweite Farbe gehört zu 
der Hintergrundebene.

T E X T U R
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"Der "Grüne Daumen“ besteht aus
 Aufmerksamkeit und Zuwendung“

 - Anke Maggauer-Kirsche
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