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BE CONSEQUENT

Herzlich Willkommen zum Styleguide von Detmold lebt! Schon,
dass du hier reinschaust.

Dieser Guide dient als Leitfaden fir das Corporate Design von
Detmold lebt. So stelle ich sicher, dass bei der Veroffentlichung
die Regeln und der Stil beibehalten werden.

Wenn die Regeln so befolg_jc werden, wie sie in dem Guide vor-
gegeben sind, bleiben die Asthetik und die Standards bestehen.
So wirkt die Marke weiterhin professionell und einheitlich.



Corporate Elemente

Ein Corporate Design ist eine
wichtige Vorraussetzung fur
eine erfolgreiche Kommunika-
tion fir ein Unternehmen. Defi-
niert wird die visuelle Identitat

mit folgenen Elementen.
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BRAND IDENTITY

Ein einheitliches und kon-
sequentes Auftreten ist von
hoher Bedeutung, um ein pro-
fessionelles Auftreten gewahr-
leisten zu kdnnen.
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Die Abteilung ,,Detmold lebt” fordert in Detmold
das Thema und . Dabei liegen die
Schwerpunkte und Grundbausteine auf eine ge-
sunde Ernahrung, gesundheitliche Praventionen
durch Korpergewichtstraining und Vermittlung
allgemeiner Lebensfahigleiten.

Kontakt zu Mitgliedern wird tGber den B2C-Aus-
tausch auf Instagram und Whatsapp Broadcasts
geflihrt. Hier werden séamtliche Informationen
zum Training Ubermittelt. Detmold lebt prasen-
tiert sich als motiviertes und strukturiertes Team
mit Kompetenzen fir Fitness und zielgefiihrten
Routinen.

Ich habe Detmold lebt als ein sehr zuverlassiges
und verantwortungsbewusstes Team mit viel
Engagement erlebt. Solidaritat steht hier zudem
ebenfalls im Fokus.
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1.1 TONE OF VOICE

ZIELGRUPPE

Die Zielgruppe von Detmold lebt richtet sich an
alle sportbegeisterten Menschen die eine gute
Fitness und gesundheitliche Praventionen anstre-
ben. Insbesondere werden Kinder jeder Alters-
gruppe angesprochen. Sie arbeiten mit Menschen
aus verschiedensten Lebenssituationen und Her-
kiinften zusammen, was die Solidaritdt beonders
unterstreicht. Die Reichweite bezieht sich inner-
halb Detmolds, spricht jedoch auch Menschen
auBerhalb an.

Stefanie Ozmen

38

weiblich
Projektkoordinatorin

Detmold

,LIFE isn‘t about waiting for the storm to pass
it’'s about learning to dance in the RAIN!“

Instagram
Facebook

Google

- Geboren (13.11.1984) und augewachsen in Detmold

- Ausbildung: Friseurin, Kauffraum fiir Boromanagement

Fundraising-Management

- seit 2015 Projektkoordinatorin in einer gemeinniitzigen,

operativen Stiftung in Detmold (Peter Glasel Stiftung)

- Ablenkung reduzieren

- Weniger Dinge machen - Fokussieren
- mentale Unabhangigkeit

-proaktive Lebensgestaltung

Schlechte / Fehlende Kommunikation

- Ubernahme vom Ehrenamt
- Erweiterung der eigenen (beruflichen) Kompetenzen
- Aneignung von Wissen Uber das Thema Griindung

- Apple

- Nike

- Under Armour
- Ellesse

- Vero Moda

introvertiert extrovertiert
-

konservativ offen
-

planend spontan
-

ichbezogen hilfsbereit
-

inaktiv aktiv
-

Ruhebedurfnis Trubeltoleranz
-

wetterflhlig wetterunempfindlich
-

anspruchsvoll einfach




Die Kommunikation sollte auf einer seridosen und
vertrauensvollen Basis erfolgen. Dabei ist es wich-
tig, das kompetente, motivierte und empathische
Image beizubehalten. Um die Kommunikation
aufrecht zu erhalten, erfolgt diese Gber Instagram
und Whatsapp, worauf alle Mitglieder Zugriff
haben.

Detmold lebt sollte keinesfalls ein bedenkliches
und unstrukturiertes Auftreten bekommen. Da der
Grofteil der Mitglieder im jingeren Alter liegt,
sollte auf einer einfachen, klaren und verstand-
lichen Ebene kommuniziert werden.
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2. LOGO

Das Logo enthalt eine Kombination aus einem
Signét und einem Schriftzug aus der Abteilung
~Detmold lebt*.

Das Signét besteht aus drei Elementen. Es bildet
die Anfangsbuchstaben von Detmold lebt die in-
einander verschmelzen. Damit das ,,D“ vorrangig
erkannt wird, ist dieses mit einem prasenten Oran-
geton versehen. Der zweitrangige Buchstabe ,L“
ist ebenfalls in einem hellen Orange getont.

In der Mitte des ,,D’s“ ist eine nach innen ver-
laufende Hantel abgebildet, die den Bezug zum
Fitness und Sport herstellt. Das Signét kann als
ganzes Gestaltungselement verwendet werden,
oder auch in einzelnen Teilen. Um zu erkennen
welchen Namen das Signét tragt, wird dieses an
der rechten Seite mit dem Namen der Abteilung
versehen.

Das Logo in der OriginalgroRe wird erweitert, um
sie als Zusatzversion fur kleine Medien verwen-
den zu kénnen, damit die Lesequalitat in einer
guten Qualitat bestehen bleibt.

Standard-Logo in grafisch
positiver Reprasentation

DETMOLD
LEBT

Standard-Logo in grafisch
negativer Reprasentation

I_'L DETMOLD
LEBT

Erweitertes Logo

Erweitertes Logo




Der Schutzraum ergibt sich durch die Aufreihung
an allen Seiten des Signéts, als auch an der Ober
und Unterseite des Logos.

Damit das Logo die optimale Wirkung beibehalt,
sollte der Schutzraum keinesfalls eingenommen
werden. Das Mindestmal an freiem Raum ist
genau vorgeschrieben. Somit soll das Logo immer
davon umgeben sein. Dies bedeutet, dass Texte
und Bildmaterialien nur auBerhalb des Schutzrau-
mes platziert werden dirfen. Denn dieser Bereich
hebt das Logo deutlich von anderen Illustrationen,
Bildern, Texten und grafischen Elementen ab.
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2.2 LOGODO‘S DETMOLD

Das Logo sollte immer mit Bedacht eingesetzt L E BT
werden, da es eines der wichtigsten Bestandteile
des Corporate Designs ist.

Das Logo von Detmold lebt kann fur Social Media
frei positioniert werden. Auf formellen Medien

wie Geschaftspapieren, darf es ausschlieBlich nur D E T M O L D

oben rechts positioniert sein.

Das Logo kann sowohl auf hellen, als auch auf |— E BT

dunklen Hintergriinden verwendet werden. So-
fern genug Kontrast vorhanden ist, kann es auch
auf farbigen Hintergriinden funktionieren.

In schwarzer und weiRer Ausflihrung ist es auch
zulassig.

DETMOLD
LEBT
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DETMOLD
LEBT

zu kontrastreicher Hintergrund

2.2.1 LOGO DONT‘S

Die Hintergrundfarbe darf in keinem Ton gefarbt
sein, die mit dem orange zu stark gegensatzlich
wirkt. Auch eine knallige Farbe soll nicht ver-
wendet werden. Farben wie blau, griin, rot und
gelb durfen nicht genutzt werden. Falls dies nicht
vermeidbar ist, soll das Logo in schwarz oder weil3
verwendet werden.

In der Strichstarke darf das Logo nicht modifiziert
werden.

Das Signét darf in seiner Form weder skaliert, ge-
spiegelt und noch rotiert werden.

Die daneben zu sehende Verwendung dient als farblich zu ahnlicher Hintergrund
Beispiel wie das Logo ausschaut, wenn es nicht
funktioniert. Die Design-und Nutzungsstandards
stellen sicher, dass Detmold lebt immer erkennbar
ist.

DETMOLD
LEBT




Das Logo sollte immer zum gleichen Anteil ska-
liert werden, um eine einheitliche Nutzung des
Logos beizubehalten.

Eine Skalierung unter 30% sollte nicht unter-
schritten werden, da die Lesequalitat mangelhaft
sein wird. Das gleiche gilt auch fir das Signet.

Das Signét darf im gesamten Corporate Design
als Gestaltungselement genutzt werden.

Die folgende Skalierung des gesamten Logos ist
fr die MediengroRen empfehlenswert.

AS3: Skalierung 80%
A4 Skalierung: 60%
A5: Skalierung 50%

Smartphone: Skalierung 30%




Fir die Abteilung Detmold lebt wurde als Primar-
schrift die Public Sans gewahlt. Diese spiegelt die
Stabilitat und Offenheit der Abteilung wieder.
Zudem ist sie eine neutrale Schrift die optimal

fiir FlieBtext und Uberschriften geeignet ist. Die
Schriftart ist variabel und kann fiir verschiedene
Formate wie Unterlagen und digitale Postings ver-
wendet werden. Durch den serifenlosen Schnitt
wirkt sie modern und offen, was die Abteilung
ausmacht.

Die Schrift ist auf Google Fonts zu finden und frei
lizensierbar. Sie ist in mehreren Schriftschnitten
verfligbar und kann auf allen Endgeraten verwen-
det werden.

Der Schriftschnitt ,,Regular” soll hauptsachlich
fur FlieRtexte verwendet werden.

Der Schriftschnitt ,Light* wird fur Bildunter-
schriften oder um bestimmte Inhalte abzugrenzen
verwendet.

Der Schriftschnitt ,,Bold“ ist gut geeignet fiir
Uberschriften oder wichtigen Hervorhebungen.

Public Sans bei Google Fonts

Die Kanit wird nur fir das Logo verwendet.

Durch ihren dynamische Schnitt und der lockeren
Optik, harmoniert diese Schrift gut mit dem Logo
zusammen. Modernitat und eine klare Struktur
bringt diese Schrift ebenfalls mit sich.

Kanit bei Google Fonts

PUBLIC SANS
Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

KANIT
Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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3.1

HIERARCHIE

Style Guide

Bereichslberschrift: Light/20 Pt/24 Pt ZA

Uberschrift H1: Semibold/12Pt/14 Pt ZA

AnreiRertext: SemiBold/9Pt/11 Pt ZA

Uberschrift H2: SemiBold/12 Pt/14Pt ZA
FlieBtext: Regular/9 Pt/11 Pt ZA

Auszeichnung: Italic/9 Pt/11 Pt ZA

unnummerierte Auflistung: Regular/
9 Pt/11 Pt ZA

eine freie Zeile davor und danach
um eine Spalte eingerickt

nummerierte Auflistung: Regular/9 Pt/
11 Pt ZA eine freie Zeile davor und danach
um eine Spalte eingerickt

lch zeige den Bereich an

ICH BIN EINE UBERSCHRIFT ERSTER ORDNUNG

Ich bin ein AnreiBertext. Der Mount Everest ist ein Berg im
Himalaya und mit einer Hohre von Giber 8848m (genauer:siehe
Hohenangaben) der hochste Berg der Erde. Er gehort zu den 14
Achttausendern und zu den Seven Summits.

Ich bin eine Uberschrift zweiter Ordnung

Ich bin FlieBtext. Der Mount Everest befindet sich im Maha-
langur Himal in der Region Khumbu in Nepal an der Grenze zu
China (Autonomes Gebiet Tibet); der westliche und stidostliche
seiner drei Gipfelgrate bilden die Grenze. Ich bin eine Auszeich-
nung. Auf ne-palesischer Seite ist er Teil des Sagarmatha-Na-
tional-parks, der zum UNESCO-Welterbe gehort.

- Ich bin der erste Punkt
- Ich bin der zweite Punkt
- Ich bin der dritte Punkt

Ich bin wieder FlieRtext. Edmund Hillary und Tenzing Norgay
gelang am 29. Mai 1953 die Erstbesteigung des ,dritten Pols*“.
Am 8. Mai 1978 bestiegen Reinhold Messner und Peter Habeler
den Gipfel erstmals ohne zusatzlichen Sauerstoff. Bis heute
(Stand Ende 2018) wurde der Gipfel rund 8400 Mal von Berg-
steigern erreicht. Uber 300 Bergsteiger kamen auf dem Hin-
oder Rickweg ums Leben.[2]

Wahrend der Mount Everest die hochste Erhebung Gber dem
Meeresspiegel ist, existieren noch zwei weitere Berge, die als
»hochster Berg der Erde“ bezeichnet werden. Vom FuB des Ber-
ges aus gemessen ist dies der Vulkan Mauna Kea auf Hawaii,
vom Erdmittelpunkt aus gerechnet der Chimborazo in Ecuador.

1. Ich bin der erste Punkt
2. Ich bin der zweite Punkt
3. lch bin der dritte Punkt



BLAU
Wirkung: neutral, erfrischend, klar, sachlich,
Sicherheit

ORANGE
Wirkung: aufweckend, belebend, kraftig, frohlich,
Neugier, Selbstvertrauen, Energie

Der sportliche und aktive Aspekt von Detmold
lebt lasst sich in diesen beiden Farbtonen wie-
derfinden. Die blaue Farbgebung vermittelt eine
Sicherheit und Neutralitat, die fur die Teilnehmer
vorteilhaft sind. Die Energie die beim Training
absolviert wird, spiegelt sich mit einem Orangeton
wieder. Dabei steht das Selbstvertrauen und die
Kraft im Fokus.

@

CMYK 0/0/0/0 CMYK 100/81/2/54 CMYK 0/57/95/0
RGB 255/255/255 RGB 16/35/86 RGB 241/132/21
HEX #FFFFFF HEX #102356 HEX #F18416

CMYK 100/81/2/70 CMYK  0/0/0/0

RGB  12/23/64 RGB  0/0/0
HEX  #0C1740 HEX  #000000
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S. GESTALTUNGSELEMENTE

Der Hintergrund mit dem Muster des Signéts
kann fir Postings oder allgemeinen Hintergrin-
den genutzt werden.

Die Schriftfarbe sollte heller als der Unterton sein,
um sie gut erkennen zu konnen.

Den Battle Rope kann man zur Verzierung ober-
halb oder unterhalb einer Fladche nutzen, um diese
zu fillen.

Die Elemente aus dem Logo dienen als Umrah-
mung eines Zitats, Texts oder anderen Grafiken.

Auf Fotos kann das ,,L“ Element als Unterstrei-
chung fiir einen Namen oder Titel verwendet
werden.




Die Bildsprache kommuniziert mit einem klaren,
frischen und einheitlichem Look. Der Fokus und
die unscharfe im Hintergrund eines Bildes soll auf
die Personen oder das Geschehen lenken.

Die Lichttemperatur soll in frischen und kontrast-
reichen Farben gehen, um das Auftreten modern
und interessant zu vermitteln.

Die Fotos sollen ansprechende Ausschnitte aus
dem Training zeigen, als auch die Trainer oder
einige Mitglieder. Damit sollen gezielt neue
Personen abgeholt werden, die sich vorab ein ein-
drucksvolles Bild machen konnen. Neue Personen
sollen verstehen, worum es sich beim Training
handelt und was dort gemacht wird. Nur so kon-
nen potentielle neue Mitglieder abgeholt werden.

Die folgenden Parameter gelten fir jegliche
Fotos:

Aufgeraumte und klare Umgebung
Abwechslungsreiche Hintergriinde
Qualitative und einheitliche Bildbearbeitung
Verschiedene Perspektiven




Fotos oder Hintergriinde die tGberfillt oder sehr
unruhig wirken, sollten bestensfalls vermieden
werden. Diese Sorgen fur unaufmerksamkeit und
kénnen zu Desinteresse flhren.

Vermeidbare Beispiele:

Rucksacke im Hintergrund
Fremde Menschen

kein richtiger Fokus

wenig Tiefenscharfe
unaugeraumter Hintergrund

Bild erzahlt nicht das wesentliche

;S’]( Ce
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KEEP COOL AND CONTINUE

Falls Unsicherheit oder Ratlosigkeit besteht,
dann greift immer wieder auf diesen Style
Guide zurlick. Dieser wird euch immer die
Sicherheit und den Freiraum geben, weite-
re Projekte zu erstellen. Es stellt sicher, dass
Detmold lebt weiterhin mit neuem Glanz und
Frische erstrahlt.
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