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Aufgabe

Markenentwicklung für ein innovatives Ladenbauunternehmen

Umsetzung der Marke in Ansätzen eines Corporate Designs
Entwicklung und Entwurfs eines Messestands für die neue Marke

Schwerpunkte der Zielsetzung:

Markenentwicklung bestehend aus inneren und äußeren Elementen der Marke
- Markenpositionierung: Mission, Vision, USP
- Naming und Logo- Entwicklung
- Grundzüge des Corporate Designs

Umsetzung der Marke
- Geschäftsausstattung 
- Webseite
- Anzeigen
- Branding- Elemente auf Autos, T-Shirts etc.
- Soziale- Media

Entwicklung eines Entwurfs eines Messestands
- Entwurf und Planung 
- Elemente des Standes als 1:1- Prototyp- Umsetzung 
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Markenpositionierung
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Konzept:

Markenpositionierung
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Konzept:

Von der Idee über die Planung, vom ersten Entwurf bis zur Fertigung, helfen wir jungen Menschen bei der
Gestaltung Ihres ersten Eigenheims.
Unsere Aufgabe ist es, Ihre Vision optimal zu inszenieren, Atmosphäre zu
transportieren und die Idee greifbar zu machen.

Durch individuelle Detaillösungen verhelfen wir jedem Auftrag zu neuem Glanz. So sind wir 
die Lösung für eine erstklassige Umsetzung Ihrer Vision von Räumen.

Markenpositionierung
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Markenpositionierung

Mission Statement: Das sorglos Paket.
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Markenpositionierung

Mission Statement: Das sorglos Paket.

Wir gewährleisten Ihnen, durch unser Generalunternehmen, welches Sie von der Planung bis
zur Fertigung betreut, eine entspannte Zeit. Diese erreichen wir durch zwei einfache Kombinationen.
Die wären:
1. Ein Ansprechpartner, der sich um Ihre Baustelle kümmert.
2. Sämtliche Gewerke des Innenausbaus sind unter einem Dach, dies erspart Zeit und so eine schnellere

Fertigung Ihres Auftrages.
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Markenpositionierung

Vision: Begeisterte Menschen.
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Markenpositionierung

Vision: Begeisterte Menschen.

Wir wollen durch die Gewährleistung einer entspannten Zeit, dass junge Leute bei der Gestaltung
Ihres Eigenheims nur an uns denken.
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Markenpositionierung

USP: Geht nicht, gibt´s nicht.
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Markenpositionierung

USP: Geht nicht, gibt´s nicht.

Wir sind keine Träumer oder schrecken vor Problemen zurück, wir sind Macher und haben immer
eine Lösung für Ihr Raumproblem.

Durch unser Generalunternehmen, dass sämtliche Firmen für Innenraumgestaltung unter einem
Dach hat, sind wir die erstklassigste Lösung für Ihre Raumvisionen.  
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Der Claim
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Anfangsphase:

Der Claim
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Der Claim

Mit etwas aufhören. Mit etwas anfangen

Anfangsphase:
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Der Claim

Mit etwas aufhören. Mit etwas anfangen

STOPP START

Anfangsphase:
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Der Claim

Festlegung:

Stop dreaming.START DOING.
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Der Claim

Festlegung:

Stop dreaming.START DOING.

Stop dreaming, wird in einer normalen Schreibweise geschrieben. Die Schriftart ist Cocomat Light und Schriftgröße 26.

START DOING, wird ganz in Großbuchstaben geschrieben. Die Schriftart ist Arial Bold und Schriftgröße 36.

Die Größe bezieht sich auf ein DIN A4 Blatt. Er darf direkt unter dem Logo stehen.

Der Claim wird auf allen hellen Untergründen schwarz geschrieben.
Auf allen dunklen Untergründen wird er weiß geschrieben.
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Logo-Entwicklung
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Anfangsphase:

Logo-Entwicklung
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Anfangsphase:

Logo-Entwicklung

Die Säule
Das Team

Der Traumfänger Das Wohnerlebnis Die Dynamik
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Logo-Entwicklung

Die Säule
Das Team

Der Traumfänger Das Wohnerlebnis Die Dynamik

22



Logo-Entwicklung

Festlegung:
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Logo-Freiraum

Festlegung geschützter Bereich:

Um einen ausreichenden Abstand zu anderen Elementen
zu gewährleisten, wird rund um das Logo ein
einheitlicher Schutzbereich definiert. Als leicht zu 
kontrollierendes Element, definiert der horizontale 
Balken des T, mit seiner Höhe, diese Schutzzone. 
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Logo-Freiraum

Festlegung geschützter Bereich:

Um einen ausreichenden Abstand zu anderen Elementen
zu gewährleisten, wird rund um das Logo ein
einheitlicher Schutzbereich definiert. Als leicht zu 
kontrollierendes Element, definiert der horizontale 
Balken des T, mit seiner Höhe, diese Schutzzone. 
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Corporate Color
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Corporate Color

Anfangsphase
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Corporate Color

Anfangsphase

Was muss die Farbe ausdrücken?
- Aussagekräftig für die Firma
- Wiedererkennungswert 
- Meine Persönlichkeit unterstreichen
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Corporate Color

Anfangsphase

Die Firma:
- Inspirierend für Lösungen
- Harmonie (Raum und Mensch)
- Magisch in der Fertigung
- Exklusiv in der Umsetzung
- Selbstbewusst im arbeiten
- Leidenschaft vom Anfang bis Ende 
- Kreativ in den Konzepten
- Hebt sich vom Gewohnten ab
- Die Macht über Raumstrukturen 
- Intelligente Zusammenarbeit 

Corporate Color

Meine Persönlichkeit:
- Harmonisch
- Selbstbewusst
- Kreativ
- Denkt um die Ecke 
- Ein Malocher Typ
- Schwimmt gegen den Strom
- Unkompliziert gegenüber anderen 
- Liebt seine Arbeit
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Corporate Color

Festlegung:
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Corporate Color

Festlegung: 

Lila

Die Farbe der Firma TB- living ist Lila, sie ist das Gleichgewicht zwischen Himmel (blau)
und Feuer (rot). Man sagt über sie, es sei die Farbe der Macht, wirkt heilend, steht
für Intelligenz und Leidenschaft. Sie inspiriert den Geist, erhöht den Bewusstseinszustand,
fördert das innere Gleichgewicht und wird mit etwas Magischen in Verbindung gesetzt.
Mit Lila verknüpft man Kreativität, Selbstbewusstsein und es hebt sich vom Gewohnten ab. 
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Corporate Color

Festlegung:      C=51% M=100% Y=1% K=1%

Lila

Die Farbe der Firma TB- living ist Lila, sie ist das Gleichgewicht zwischen Himmel (blau)
und Feuer (rot). Man sagt über sie, es sie die Farbe der Macht, wirkt heilend, steht
für Intelligenz und Leidenschaft. Sie inspiriert den Geist, erhöht den Bewusstseinszustand,
fördert das innere Gleichgewicht und wird mit etwas Magischen in Verbindung gesetzt.
Mit Lila verknüpft man Kreativität, Selbstbewusstsein und es hebt sich vom Gewohnten ab. 
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Corporate Color

Farbe für das Logo:

SW-Logo

Das Schwarz- Weiß Logo wird für 1- farbige
Drucksachen, zum Beispiel Faxvorlagen verwendet.
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Corporate Color

Farbe für das Logo:
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Standard- Logo positiv

Das Standard- Logo positiv wird auf allen Medien
verwendet, bei dem das Logo auf hellem oder 
weißen Hintergründen steht.



Corporate Color

Farbe für das Logo:

35

Standard- Logo negativ

Das Standard- Logo negativ wird auf allen Medien
Verwendet, bei dem das Logo auf dunklen Hintergründen
steht. Das ist beispielsweise bei Messemedien und 
Werbemitteln der Fall.



Typografie
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Typografie

Korrespondenz:

Für alle Korrespondenzen werden immer die Schriftarten Arial, Arial Bold und Cocomat Light verwendet.

Cocomat Light wird im Claim genutzt ( Stop dreaming ) und kann bei Werbeanzeigen als Überschrift 
benutzt werden.

Arial Bold wird nur für den Claim genutzt ( START DOING ).

Für alle anderen Texte kommt die Systemschrift Arial zum Einsatz.

Cocomat Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz (,.;:!?-) $%&

Arial                                                                                Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ                        ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890$%&(.,:;!?-)                                                 1234567890$%&(,.;:!?-)
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Geschäftsausstattung
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Geschäftsausstattung

Briefkopf:
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Rechnung:

Geschäftsausstattung
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Visitenkarte:

Geschäftsausstattung
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Gestaltungselemente
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Firmen Shirt:

Gestaltungselemente
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Firmenwagen:

Gestaltungselemente
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Firmenwagen:

Gestaltungselemente
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Firmenwagen:

Gestaltungselemente
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Firmenwagen:

Gestaltungselemente
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Firmenwagen:

Gestaltungselemente
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Internetauftritt
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Startseite:

Internetauftritt
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Startseite:

Internetauftritt
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Soziale Medien
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Facebook:

Soziale Medien
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Soziale Medien

Instagram:

Soziale Medien
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Werbung
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Plakat:

Werbung
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Plakat:

-Motiv

Werbung
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Plakat:

-Dynamik
-Durchstreichen

Werbung
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Plakat:

-Headline

Werbung
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Plakat:

-Claim
-Logo

Werbung
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Plakat:

-Medien

Werbung
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Plakat:

-Serie 

Werbung
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Plakat:

-Serie 

Werbung
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Werbung

Plakat:

Serie 1                                                                                  Serie 2                             Serie 3
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Platzierung:

Fachzeitschrift

Werbung
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Platzierung:

Fachzeitschrift

Werbung
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Platzierung:

Fachzeitschrift

Werbung

67



Werbung

Platzierung:

Plakatwand am 
Neubaugebiet
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Werbung

Platzierung:

Plakatwand am 
Neubaugebiet
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Platzierung:

Gerüstbanner

Werbung
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Messestand
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Messestand

Grundriss:

Maßstab 1:100
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Messestand

Grundriss:

Perspektive
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Messestand

Perspektive:

Blick Rechts
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Messestand

Perspektive:

Blick Links

75



Messestand

Perspektive:

Blick Wand
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Messestand

Perspektive:

Blick Wand
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TB-living

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit 
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Erläuterungsbericht

Der Grund, für die Wahl meiner Thesis, liegt in den Plänen für meine Zukunft. Ich möchte in die Selbständigkeit einsteigen, mit
einer Firma für den Innenausbau von Wohnräumen und Häusern.
Diese Firma soll sämtliche Gewerke des Innenausbaus beherbergen. Ziel dieser Kombinationen von Planer und Handwerkern
ist es, Aufträge reibungsloser, schneller, entspannter für den Kunden und erstklassig umzusetzen. 

Mit der Thesis kann ich einen Grundstein für den Start meiner Firma erarbeiten.
Von der Markenpositionierung bis zur Werbung, erledige ich so das Corporate Design der Firma. Die Entwicklung meines Logos,
wie bekomme ich sämtliche Komponenten hinein, hat mir gezeigt wie anspruchsvoll dieses Thema ist.
Was kann ich wie zeigen, welche Bilder oder Symbole kann man mit einfachen Linien darstellen. Die zwei Linien des „T“ z.B.
zeigen eine Säule, dass tragende Element der Firma, sie bilden auch das T für Team, ohne dem eine Firma nicht existieren kann.
Gleichzeitig ist es auch die Initiale meines Namens Thomas. 

Den Aufbau einer Werbung, worauf achten Menschen, welche Zielgruppe möchte ich mit der Werbung erreichen, was muss ins
Auge springen usw., ist ein komplexes Thema. Anders als andere zu sein, nicht aber zu übertrieben und über das Ziel schießen.
Werbung so platzieren das sie im Kopf bleibt, einen Wiedererkennungswert hat.

Darum habe ich mich entschlossen, diese Thesis über das Branding meiner Firma zu schreiben. Es wird für den Start
meiner Firma TB-living also kein Kaltstart werden.

Ich hoffe Sie haben Interesse an meiner Firma gefunden und sind neugierig auf meine handwerkliche Arbeit geworden.
Vielleicht sieht man sich beim nächsten Umbau Ihrer 4 Wände.

Schöne Grüße 
Thomas Bertelsmeier

Selbständigkeit:
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