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Aufgabe

Markenentwicklung fir ein innovatives Ladenbauunternehmen

Umsetzung der Marke in Anséatzen eines Corporate Designs
Entwicklung und Entwurfs eines Messestands fiir die neue Marke

Schwerpunkte der Zielsetzung:

Markenentwicklung bestehend aus inneren und au3eren Elementen der Marke
- Markenpositionierung: Mission, Vision, USP

- Naming und Logo- Entwicklung

- Grundzuge des Corporate Designs

Umsetzung der Marke

- Geschéaftsausstattung

- Webseite

Anzeigen

Branding- Elemente auf Autos, T-Shirts etc.
Soziale- Media

Entwicklung eines Entwurfs eines Messestands
- Entwurf und Planung
- Elemente des Standes als 1:1- Prototyp- Umsetzung
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Markenpositionierung



Markenpositionierung

Konzept:



Markenpositionierung

Konzept:

Von der Idee Uber die Planung, vom ersten Entwurf bis zur Fertigung, helfen wir jungen Menschen bei der
Gestaltung Ihres ersten Eigenheims.

Unsere Aufgabe ist es, lhre Vision optimal zu inszenieren, Atmosphére zu

transportieren und die ldee greifbar zu machen.

Durch individuelle Detailldésungen verhelfen wir jedem Auftrag zu neuem Glanz. So sind wir
die Lésung fur eine erstklassige Umsetzung lhrer Vision von Raumen.



Markenpositionierung

Mission Statement: Das sorglos Paket.



Markenpositionierung

Mission Statement: Das sorglos Paket.

Wir gewahrleisten lhnen, durch unser Generalunternehmen, welches Sie von der Planung bis

zur Fertigung betreut, eine entspannte Zeit. Diese erreichen wir durch zwei einfache Kombinationen.

Die waren:

1. Ein Ansprechpartner, der sich um Ihre Baustelle kimmert.

2. Samtliche Gewerke des Innenausbaus sind unter einem Dach, dies erspart Zeit und so eine schnellere
Fertigung Ihres Auftrages.



Markenpositionierung

Vision: Begeisterte Menschen.



Markenpositionierung

Vision: Begeisterte Menschen.

Wir wollen durch die Gewahrleistung einer entspannten Zeit, dass junge Leute bei der Gestaltung
Ihres Eigenheims nur an uns denken.
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Markenpositionierung

USP: Geht nicht, gibt’s nicht.



Markenpositionierung

USP: Geht nicht, gibt’s nicht.

Wir sind keine TrAumer oder schrecken vor Problemen zurtck, wir sind Macher und haben immer
eine Lésung far Ihr Raumproblem.

Durch unser Generalunternehmen, dass samtliche Firmen fir Innenraumgestaltung unter einem
Dach hat, sind wir die erstklassigste Losung fur lhre Raumvisionen.
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Anfangsphase:



Der Claim

Anfangsphase:

Mit etwas aufhdren. Mit etwas anfangen
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Der Claim

Anfangsphase:

STOPP

Mit etwas aufhdren. Mit etwas anfangen
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Festlegung:

Stop dreoming.START DOING.



Der Claim

Festlegung:

Stop dreoming.START DOING.

Stop dreaming, wird in einer normalen Schreibweise geschrieben. Die Schriftart ist Cocomat Light und Schriftgré3e 26.
START DOING, wird ganz in GroBbuchstaben geschrieben. Die Schriftart ist Arial Bold und Schriftgré3e 36.
Die GréBe bezieht sich auf ein DIN A4 Blatt. Er darf direkt unter dem Logo stehen.

Der Claim wird auf allen hellen Untergriinden schwarz geschrieben.
Auf allen dunklen Untergriinden wird er weif3 geschrieben.
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L ogo-Entwicklung



L ogo-Entwicklung

Anfangsphase:



L ogo-Entwicklung

Anfangsphase:

Die Saule Der Traumfanger Das Wohnerlebnis Die Dynamik
Das Team
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L ogo-Entwicklung

Die Saule Der Traumfanger Das Wohnerlebnis Die Dynamik
Das Team
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L ogo-Entwicklung

Festlegung:




Logo-Freiraum

Festlegung geschutzter Bereich:

Um einen ausreichenden Abstand zu anderen Elementen
zu gewahrleisten, wird rund um das Logo ein
einheitlicher Schutzbereich definiert. Als leicht zu
kontrollierendes Element, definiert der horizontale
Balken des T, mit seiner H6he, diese Schutzzone.
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Logo-Freiraum

Festlegung geschutzter Bereich:

Um einen ausreichenden Abstand zu anderen Elementen
zu gewabhrleisten, wird rund um das Logo ein
einheitlicher Schutzbereich definiert. Als leicht zu
kontrollierendes Element, definiert der horizontale
Balken des T, mit seiner H6he, diese Schutzzone.
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Corporate Color



Corporate Color

Anfangsphase



Corporate Color

Anfangsphase

Was muss die Farbe ausdriicken?

- Aussagekréftig fir die Firma

- Wiedererkennungswert

- Meine Persoénlichkeit unterstreichen
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Corporate Color

Anfangsphase

Die Firma:

- Inspirierend fur Lésungen

- Harmonie (Raum und Mensch)
- Magisch in der Fertigung

- Exklusiv in der Umsetzung

- Selbstbewusst im arbeiten

- Leidenschaft vom Anfang bis Ende
- Kreativ in den Konzepten

- Hebt sich vom Gewohnten ab

- Die Macht Gber Raumstrukturen
- Intelligente Zusammenarbeit

Meine Persdnlichkeit:

- Harmonisch

- Selbstbewusst

- Kreativ

- Denkt um die Ecke

- Ein Malocher Typ

- Schwimmt gegen den Strom

- Unkompliziert gegeniber anderen
- Liebt seine Arbeit
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Corporate Color

Festlegung:



Corporate Color

Festlegung:
Lila

Die Farbe der Firma TB- living ist Lila, sie ist das Gleichgewicht zwischen Himmel (blau)
und Feuer (rot). Man sagt Uber sie, es sei die Farbe der Macht, wirkt heilend, steht

fur Intelligenz und Leidenschaft. Sie inspiriert den Geist, erh6ht den Bewusstseinszustand,
férdert das innere Gleichgewicht und wird mit etwas Magischen in Verbindung gesetzt.

Mit Lila verknUpft man Kreativitat, Selbstbewusstsein und es hebt sich vom Gewohnten ab.
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Corporate Color

Festlegung: C=51% M=100% Y=1% K=1%

Lila

Die Farbe der Firma TB- living ist Lila, sie ist das Gleichgewicht zwischen Himmel (blau)
und Feuer (rot). Man sagt Uber sie, es sie die Farbe der Macht, wirkt heilend, steht

fur Intelligenz und Leidenschaft. Sie inspiriert den Geist, erh6ht den Bewusstseinszustand,
férdert das innere Gleichgewicht und wird mit etwas Magischen in Verbindung gesetzt.

Mit Lila verknUpft man Kreativitat, Selbstbewusstsein und es hebt sich vom Gewohnten ab.
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Corporate Color

Farbe fur das Logo:

SW-Logo

Das Schwarz- Weil3 Logo wird fiir 1- farbige
Drucksachen, zum Beispiel Faxvorlagen verwendet.
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Corporate Color

Farbe fur das Logo:

Standard- Logo positiv

Das Standard- Logo positiv wird auf allen Medien
verwendet, bei dem das Logo auf hellem oder
weiBen Hintergriinden steht.
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Corporate Color

Farbe fur das Logo:

Standard- Logo negativ

Das Standard- Logo negativ wird auf allen Medien
Verwendet, bei dem das Logo auf dunklen Hintergrinden
steht. Das ist beispielsweise bei Messemedien und
Werbemitteln der Fall.
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Typografie

Korrespondenz:

Far alle Korrespondenzen werden immer die Schriftarten Arial, Arial Bold und Cocomat Light verwendet.

Cocomat Light wird im Claim genutzt ( Stop dreaming ) und kann bei Werbeanzeigen als Uberschrift
benutzt werden.

Arial Bold wird nur fir den Claim genutzt ( START DOING ).
Fir alle anderen Texte kommt die Systemschrift Arial zum Einsatz.
Cocomat Light

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoparstuvwxyz (..::1?7-) S% &

Arial Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890$%&(.,:;!?-) 1234567890$%&(,.;:1?-)
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Geschdaftsausstattung



Geschaftsausstattung

TB-living - Eggertrae 12 - 33100 Paderborn

Stop dreaming. START DOING.

Briefkopf:

Steuernummer:000000000 Volksbank Paderborn
Ust._ID:De Konto-Nr. 00000000
E-Mail: info@th-living.de BLZ 000 000 00

BIC XXXXXX0

IBAN DE0000000000

39



Geschaftsausstattung

TB-living - Eggertrae 12 - 33100 Paderborn

Restaurante Musterhaus
Frau Mirlam Mustermann
MusterstraRe 1

00000 Musterstadt Stop dreaming. START DOING.

Rechnung:

Datum:
Rechnungs-Nr.:
Kunden-Nr
Sachbearbeiter/-in

Rechnung

Sehr geehrte Frau Miriam Mustermann
wir erlauben uns, wie folgt in Rechnung zu stallen:

Pos. Anzahl Einheit Artikelnr. Bezeichnung Einzelpreis Gesamtpreis

Summe
Merwertsteuer 19% auf

Gesamtbetrag

Sofern nicht anders angegeben entspricht das Liefer-/l im dem Rechnur m

Zahlungsbedingungen:
Zahlbar binnen 14 Tagen ab Rechnungsdatum.

Steuernummer:000000000 Volksbank Paderborn
Ust._ID:De Konto-Nr. 00000000
E-Mail: info@th-living.de BLZ 000 000 00

BIC XXXXXX0

IBAN DE0000000000
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Geschaftsausstattung

Visitenkarte:

Thomas Bertelsmeier
- Innenarchitekt
- staatl. geprufter Maler

Stop dreaming. START DOING.

Eggertstrale 12
33100 Paderborn
eBeratung ePlanung eFertigung ;ZLogszzsgosgggo.w
info@tb-living.de
www.tb-living.de
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Gestaltungselemente



Gestaltungselemente

Firmen Shirt; :
Stop dreaming.

START DOING.




Gestaltu ngselemente

SRR S #\Vh ~""

o N\ B A \ \ \
Y\?ﬁg#{u ?kﬂss SVA - X [ \ \‘A\l\
Firmenwagen: = ‘ S «' ‘\mh-.

www.tb-living.de

Stop dreaming.START DOING.
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Gestaltungselemente

,.

Firmenwagen: www.tb-living.de

Eggertstraie 12 Tel. 05250 5990 '
‘ 33100 Paderborn info@tb-ling.de
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Gestaltungselemente

Firmenwagen:

,Wohnen ist eine Treppe, Q
keine Tur.“ — LA

\_ LAy
LT

Stop dreaming. START DOING. www.tb-living.de
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Gestaltungselemente

Firmenwagen:

www.tb-living.de

' Eggertstrage 12
33100 Paderborn
, - ® Tel 05250 509
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Gestaltungselemente

Firmenwagen:
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INnternetauftritt



INnternetauftritt

Startseite:

Stop dreoming.START DOING.




INnternetauftritt

TB-living- Stop drea x [&&
<« Cc O www.tb-living.de 2 4 n @ &

n NEUGESTALTUNG EINER KUCHE
Startseite: -

EEEEEEE
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Soziale Medien



Soziale Medien

© @ nitpsy//wwwfacebook.com/tb-living R noe =

@ [:f ) @ ' Thomas + @ .o v y

Facebook:

TB-living @
@tb-livng - Wohnraumgstaltung

Startseite  Info  Iconosquare  Fotos ~ Mehr ¥ il Gefilltmir  Q

Info Alle ansehen @

e 612 Personen gefallt das, darunter 12 Am arbeiten.....
deiner Freunde

SERLEHD

587 Personen haben das abonniert

TB-living is(; in Paderborn

©@ 869 Personen waren hier
@ http:/itb-Iving.de/
]

Unternehmen fur Wohnraumgestaltung-
Produkt/ Dienstleistung

Fotos Alle ansehen

Wohnen ist eine

Treppe, kei
Tar.
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oziale Medien

Instagaam QPO O

TB-living
’V \ 24 Beitrage 469 Abonnenten 378 aboniert
Lw% ‘ Stop dreaming. START DOING.
Produkt/Dienstleistung

Alles aus einer Hand
waww.tb-living.de
12, 33100

#start #stop #tréumen #anfangen #wohnraume #bars

e # #biiro #outdoor #garten
#wohnzimmer #schlafzimmer #kiiche #mabel #design #desig
#einzigartig #living
Y p=
kﬂu & & s 2)
Instagram: ; - =
: =
Mabel -1 i i

LW e

vorher ‘nacher I
B x L
Al

tb-living.de

»Wohnen hat drei ‘
Buchstaben:TUN!*

th-living.de gl

,Geht nicht,
gibts nicht!“
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Plakat:



Werbung
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Plakat:

-Motiv




Werbung
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Plakat:

-Dynamik
-Durchstreichen




Werbung
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Plakat:

-Headline




VVerbung

Plakat:

-Claim
-Logo
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Plakat:

-Medien
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VVerbung

Plakat:

-Serie




Plakat:

-Serie




Plakat:

Serie 1

Werbung

Serie 3

————

e

—
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Werbung

Gmaiiin e o gt EXKLUSIV: isuserminDaten, Fakten, Grundrissen
Pt Comt ) z e R0
Plat2|erung: g 6 - RICHTIGPLANEN BESSER BAUEN STILVOLLWOHNEN 1/2-20
'a\;‘/me“\
nte‘f,\a\m;& | dkologisch, schén
: : e / bauen & wohnen
Fachzeitschrift BaY e
N MITHOLZ

ECHTE INNERE GROSSE
Kompakte Hauser
im Vergleich . %

'TRENDS 2020

—>smart> gesund > klimaschonend > barrierefrei
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Platzierung:

Fachzeitschrift

ool =L

GUTES LICHT
6 Z UND PERFEKTE
BELEUCHTUNG

ng,

,——-‘" >
.mﬁmmmgﬁé#migg

wolen, stellt sich vor

HAUSBAU/YHELDEN

| e ——

> klimaschonend
L ———

™ > barrierefrei
o |

TRAUME !
- F r

Wohnen mit TB-living:
Geht nicht, gibts nicht!

INHALT

REPORTAGEN
Nordisch im Westerwald

Entspannt Elegant

RATGEBER
Zu Hause tief durchatmen

24 Rjau_mﬂuschénejl’@qme
Warrpe g.utrvefteiblt :
Ynelseit}ges Nétqnaleqt N

TITELTHEMA
Trends 2020

HAUSBAU VERGLEICH
Vier kompakte Hauser

SERVICE
Hausbau Magazin

Anschriften & ‘-p'essufn
54 Kokemne Jek"bercet

Hauser heute

R;g;rae Ba\,nat'.-»e:v

Vorschau




Werbung

WOHNEN ) WOHNEN -

Platzierung:

Fachzeitschrift

Weil und Hellgrau sind die
dominierenden Farben im
Innenraum, was den hellen
Charakter der groBen Wohn-
Kuche unterstutzt.

Vom Wohnzimmer aus ge-
sehen wirkt das Haus fast
volitransparent. Schlanke
Rundstiitzen hinter den gro-
Ben Glasflachen tragen die
Lasten ab.

Ein Glasgelander das optisch
Kaum ins Auge fillt, umgibt
die Dachterrasse im Oberge-
schoss.

Lange Sichtachsen schaffen
ein besonders groBzigiges
Raumgefuhl.

www.tb-living.de (S) i}
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Werbung

- &

Platzierung:

Plakatwand am
Neubaugebiet




Werbung

Platzierung:

Plakatwand am
Neubaugebiet

69



Werbun

wimji I

 ha YJ : / N ‘ | www.goldbeck.de
T GOLDBE O
Platzierung: _» gqy e BTSN

Gerlstbanner

Neatd H

]

\
'ELEKTRO BECKHOFF N

www.elektro-beckhoff.de
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Grundriss:

Perspektive
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Messestand

Perspektive:

Blick Rechts

TB-living.de




Messestand

Perspektive:

Blick Links




Messestand

Perspektive:

Blick Wand




essestand

Perspektive:

Blick Wand
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1B-living

Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit



EriGuterungsbericht

Selbstandigkeit:

Der Grund, fur die Wahl meiner Thesis, liegt in den Planen flir meine Zukunft. Ich méchte in die Selbstéandigkeit einsteigen, mit
einer Firma fir den Innenausbau von Wohnrdumen und Hausern.

Diese Firma soll samtliche Gewerke des Innenausbaus beherbergen. Ziel dieser Kombinationen von Planer und Handwerkern
ist es, Auftrage reibungsloser, schneller, entspannter fliir den Kunden und erstklassig umzusetzen.

Mit der Thesis kann ich einen Grundstein flr den Start meiner Firma erarbeiten.

Von der Markenpositionierung bis zur Werbung, erledige ich so das Corporate Design der Firma. Die Entwicklung meines Logos,
wie bekomme ich sémtliche Komponenten hinein, hat mir gezeigt wie anspruchsvoll dieses Thema ist.

Was kann ich wie zeigen, welche Bilder oder Symbole kann man mit einfachen Linien darstellen. Die zwei Linien des , T z.B.
zeigen eine Saule, dass tragende Element der Firma, sie bilden auch das T fir Team, ohne dem eine Firma nicht existieren kann.
Gleichzeitig ist es auch die Initiale meines Namens Thomas.

Den Aufbau einer Werbung, worauf achten Menschen, welche Zielgruppe méchte ich mit der Werbung erreichen, was muss ins
Auge springen usw., ist ein komplexes Thema. Anders als andere zu sein, nicht aber zu Ubertrieben und Uber das Ziel schief3en.
Werbung so platzieren das sie im Kopf bleibt, einen Wiedererkennungswert hat.

Darum habe ich mich entschlossen, diese Thesis Uber das Branding meiner Firma zu schreiben. Es wird flr den Start
meiner Firma TB-living also kein Kaltstart werden.

Ich hoffe Sie haben Interesse an meiner Firma gefunden und sind neugierig auf meine handwerkliche Arbeit geworden.
Vielleicht sieht man sich beim nachsten Umbau Ihrer 4 Wande.

Schone GriBe
Thomas Bertelsmeier
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