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AufgabeAufgabe

Das Ziel der Arbeit war die Erstellung eines Marketing-Konzeptes für die Olympiabe-Das Ziel der Arbeit war die Erstellung eines Marketing-Konzeptes für die Olympiabe-
werbung 2032 im Rhein-Ruhrgebiet. Dieses beinhaltet die Entwicklung eines Corporate werbung 2032 im Rhein-Ruhrgebiet. Dieses beinhaltet die Entwicklung eines Corporate 
Designs für die Marke „Olympia 2032 Rhein-Ruhr“, sowie die Darstellung einer Kommu-Designs für die Marke „Olympia 2032 Rhein-Ruhr“, sowie die Darstellung einer Kommu-
nikationskampagne. nikationskampagne. 
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Stärken (Strenghts)Stärken (Strenghts)

Regionale InfrastrukturRegionale Infrastruktur
IndustriekulturIndustriekultur
Größter Fluss DeutschlandsGrößter Fluss Deutschlands
Polyzentrische RegionPolyzentrische Region

Chancen (Opportunities)Chancen (Opportunities)

Weltweite Bekanntheit steigernWeltweite Bekanntheit steigern
Austragungsort für weitere interna-Austragungsort für weitere interna-
tionale Sportwettkämpfetionale Sportwettkämpfe
Tourismus steigernTourismus steigern

Schwächen (Weaknesses)Schwächen (Weaknesses)

Einheitliches Bild der zwei Regionen Einheitliches Bild der zwei Regionen 
fehltfehlt

Risiken (Threats)Risiken (Threats)

KostenKosten
Organisation der MenschenmassenOrganisation der Menschenmassen
Unterbringung der MenschenUnterbringung der Menschen

SWOT AnalyseSWOT Analyse
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1. Bevölkerung des Rhein-Ruhrgebietes1. Bevölkerung des Rhein-Ruhrgebietes

2. Entscheider des Internationalen Olympischen Komitees (IOC)2. Entscheider des Internationalen Olympischen Komitees (IOC)
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Mission StatementMission Statement

Das Rhein-Ruhrgebiet ist die ehemals wichtigste Industrieregion mit Das Rhein-Ruhrgebiet ist die ehemals wichtigste Industrieregion mit 
dem größten Fluss Deutschlands. Durch die Ausrichtung von Olympia dem größten Fluss Deutschlands. Durch die Ausrichtung von Olympia 
2032 soll die Metropolregion gemeinsam Großes erreichen.2032 soll die Metropolregion gemeinsam Großes erreichen.
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VisionVision

Die Bekannheit des Rhein-Ruhrgebiets als Austragungsort für inter-Die Bekannheit des Rhein-Ruhrgebiets als Austragungsort für inter-
nationale Sportwettkämpfe soll weltweit gesteigert werden.nationale Sportwettkämpfe soll weltweit gesteigert werden.
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USPUSP

Unterschiedliche Kulturen ergreifen die Chance, über sich hinauszu-Unterschiedliche Kulturen ergreifen die Chance, über sich hinauszu-
wachsen.wachsen.
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Zeitplan KampagneZeitplan Kampagne

Zwei Monate vor Bewerbungsbeginn Zwei Monate vor Bewerbungsbeginn 
Start mit der Außenwerbung, gleichzeitig verteilen der PostkartenStart mit der Außenwerbung, gleichzeitig verteilen der Postkarten

Eine Woche später Eine Woche später 
Gewinnspiel 1 startenGewinnspiel 1 starten

Ein Monat späterEin Monat später
Gewinner Gewinnspiel 1 mitteilenGewinner Gewinnspiel 1 mitteilen

Eine Woche späterEine Woche später
Gewinnspiel 2 startenGewinnspiel 2 starten

Drei Wochen späterDrei Wochen später
Gewinner Gewinnspiel 2 mitteilenGewinner Gewinnspiel 2 mitteilen
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EinleitungEinleitung
Am Anfang der Thesis habe ich mich intensiv mit der Geschichte des Rhein-Am Anfang der Thesis habe ich mich intensiv mit der Geschichte des Rhein-
Ruhrgebietes beschäftigt. Die Geschichte des Ruhrgebietes ist sehr beson-Ruhrgebietes beschäftigt. Die Geschichte des Ruhrgebietes ist sehr beson-
ders. Seit 1900 sind Städte, die vorher Dörfer waren, sehr schnell gewachsen.ders. Seit 1900 sind Städte, die vorher Dörfer waren, sehr schnell gewachsen.
  
Durch die erfolgreiche Kohle- und Stahlindustrie wurden plötzlich viele Arbeits-Durch die erfolgreiche Kohle- und Stahlindustrie wurden plötzlich viele Arbeits-
kräfte benötigt. Die Einwohnerzahlen stiegen in kurzer Zeit extrem, unter ande-kräfte benötigt. Die Einwohnerzahlen stiegen in kurzer Zeit extrem, unter ande-
rem auch durch vermehrte Geburten. Menschen kamen aus ganz Deutschland rem auch durch vermehrte Geburten. Menschen kamen aus ganz Deutschland 
und aus den Nachbarländern. Die Dörfer entwickelten sich zu Großstädten, es und aus den Nachbarländern. Die Dörfer entwickelten sich zu Großstädten, es 
wurden viele neue Siedlungen gebaut. Durch die verkehrsgünstige Lage an wurden viele neue Siedlungen gebaut. Durch die verkehrsgünstige Lage an 
den Flüssen und den Bau von Eisenbahnschienen konnte die Industrie immer den Flüssen und den Bau von Eisenbahnschienen konnte die Industrie immer 
weiter und schneller wachsen.weiter und schneller wachsen.
  
  
ClaimClaim
Der Claim basiert auf der Geschichte des Rhein-Ruhrgebietes. Die Menschen Der Claim basiert auf der Geschichte des Rhein-Ruhrgebietes. Die Menschen 
aus Deutschland und den anderen Ländern haben Ihre Chance ergriffen, sich aus Deutschland und den anderen Ländern haben Ihre Chance ergriffen, sich 
ein neues Leben aufzubauen. Sie haben ihr Zuhause, ihrerStadt oder ihr Land ein neues Leben aufzubauen. Sie haben ihr Zuhause, ihrerStadt oder ihr Land 
verlassen und sind ein Risiko eingegangen, um ein besseres Leben zu haben.verlassen und sind ein Risiko eingegangen, um ein besseres Leben zu haben.
  
Deshalb lautet der Claim „Take your Chance“.Deshalb lautet der Claim „Take your Chance“.
  
Der Claim passt ebenfalls zu den Olympischen Spielen, denn dabeisein ist Der Claim passt ebenfalls zu den Olympischen Spielen, denn dabeisein ist 
alles. Jeder hat die Chance, an den Olympischen Spielen teilzunehmen.alles. Jeder hat die Chance, an den Olympischen Spielen teilzunehmen.
  
  
LogoLogo
Das Logo besteht aus zwei Elementen. Ein Element ist das Wasser, es steht für Das Logo besteht aus zwei Elementen. Ein Element ist das Wasser, es steht für 
den Rhein, für den größten Fluss Deutschlands. Das zweite Element ist das Feu-den Rhein, für den größten Fluss Deutschlands. Das zweite Element ist das Feu-
er, es steht für die Kohle- und Stahlindustrie im Ruhrgebiet. Das Feuersymbol er, es steht für die Kohle- und Stahlindustrie im Ruhrgebiet. Das Feuersymbol 
passt außerdem zu der olympischen Flamme.passt außerdem zu der olympischen Flamme.
  
Ein Tropfen symbolisiert das Wasser und eine Flamme das Feuer. Diese beiden Ein Tropfen symbolisiert das Wasser und eine Flamme das Feuer. Diese beiden 
Symbole habe ich miteinander verbunden. Mein Logo zeigt diese Verbindung Symbole habe ich miteinander verbunden. Mein Logo zeigt diese Verbindung 
von Wasser und Feuer, genau wie die das Rhein-Ruhrgebiet miteinander ver-von Wasser und Feuer, genau wie die das Rhein-Ruhrgebiet miteinander ver-
bunden ist.bunden ist.
  
Unter dem Symbol befindet sich das Olympia Logo und der Schriftzug „RHEIN-Unter dem Symbol befindet sich das Olympia Logo und der Schriftzug „RHEIN-
RUHR 2032“.RUHR 2032“.
  
  
Zentrale MotivikZentrale Motivik
Die drei Plakate bestehen jeweils aus zwei Motiven. Auf dem ersten Plakat Die drei Plakate bestehen jeweils aus zwei Motiven. Auf dem ersten Plakat 
sieht man auf der linken Seite eine Zeche, diese symbolisiert das Ruhrgebiet. sieht man auf der linken Seite eine Zeche, diese symbolisiert das Ruhrgebiet. 
Die Sportlerin auf der rechten Seite steht für die Olympischen Spiele.Die Sportlerin auf der rechten Seite steht für die Olympischen Spiele.
  
Die anderen Plakate haben den gleichen Aufbau. Auf der linken Seite sind Die anderen Plakate haben den gleichen Aufbau. Auf der linken Seite sind 
immer Motive aus dem Rhein-Ruhrgebiet und auf der rechten Seite sind olym-immer Motive aus dem Rhein-Ruhrgebiet und auf der rechten Seite sind olym-
pische Disziplinen abgebildet.pische Disziplinen abgebildet.
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Auf dem zweiten Plakat ist auf der linken Seite ein Schiff auf einem Fluss ab-Auf dem zweiten Plakat ist auf der linken Seite ein Schiff auf einem Fluss ab-
gebildet. Es steht für die Flüsse und die Schiffsfahrt in der Region. Der Rhein gebildet. Es steht für die Flüsse und die Schiffsfahrt in der Region. Der Rhein 
ist der größte Fluss Deutschlands. Das Kanu auf der rechten Seite steht für die ist der größte Fluss Deutschlands. Das Kanu auf der rechten Seite steht für die 
olympische Disziplin.olympische Disziplin.
  
Das dritte Plakat zeigt links einen Arbeiter vor einem Stahlofen, dieses Motiv ist Das dritte Plakat zeigt links einen Arbeiter vor einem Stahlofen, dieses Motiv ist 
für die Industrie im Ruhrgebiet. Rechts ist eine Boxerin zu sehen.für die Industrie im Ruhrgebiet. Rechts ist eine Boxerin zu sehen.
  
Auf jedem Plakat ist oben ein Balken, auf diesem steht der Claim. Im unteren Auf jedem Plakat ist oben ein Balken, auf diesem steht der Claim. Im unteren 
Bereich ist ein weiterer Balken, darauf ist die Adresse der Website und der Bereich ist ein weiterer Balken, darauf ist die Adresse der Website und der 
Hashtag #takeyourchance abgebildet. Der Balken wird unterbrochen, dazwi-Hashtag #takeyourchance abgebildet. Der Balken wird unterbrochen, dazwi-
schen ist das Logo platziert.schen ist das Logo platziert.
  
  
Strategische UmsetzungStrategische Umsetzung
Die Plakate werden unter anderem im Außenbereich platziert. Man findet die-Die Plakate werden unter anderem im Außenbereich platziert. Man findet die-
se an Bus- und Bahnhaltestellen, in Fußgängerzonen und großflächig an Stra-se an Bus- und Bahnhaltestellen, in Fußgängerzonen und großflächig an Stra-
ßen. Die Werbung wird mithilfe von LKWs und Straßenbahnen mobil gemacht.ßen. Die Werbung wird mithilfe von LKWs und Straßenbahnen mobil gemacht.
  
An Flughäfen sind jeden Tag viele verschiedene Menschen, daher sind die Pla-An Flughäfen sind jeden Tag viele verschiedene Menschen, daher sind die Pla-
kate auch dort platziert. Aus einem Plakat springt eine Frau heraus, das soll kate auch dort platziert. Aus einem Plakat springt eine Frau heraus, das soll 
als besonderen Hingucker dienen. Der Blick der Menschen soll auf die Anzeige als besonderen Hingucker dienen. Der Blick der Menschen soll auf die Anzeige 
gelenkt werden.gelenkt werden.
  
Aufzüge werden ebenfalls als Werbefläche genutzt. Wenn der Aufzug ge-Aufzüge werden ebenfalls als Werbefläche genutzt. Wenn der Aufzug ge-
schlossen ist, sieht man eine Zeche. Öffnet sich der Aufzug, erscheint die sprin-schlossen ist, sieht man eine Zeche. Öffnet sich der Aufzug, erscheint die sprin-
gende Frau. Dann ist auch der Claim, die Internet Adresse, der Hashtag und gende Frau. Dann ist auch der Claim, die Internet Adresse, der Hashtag und 
das Logo zu sehen.das Logo zu sehen.
  
  
WebsiteWebsite
Die Website dient als übersichtliche Informationsquelle für die Bewohner des Die Website dient als übersichtliche Informationsquelle für die Bewohner des 
Rhein-Ruhrgebietes und für weitere Interessenten. Es werden dort die News Rhein-Ruhrgebietes und für weitere Interessenten. Es werden dort die News 
von unterschiedlichen Quellen aufgeführt, um leichter auf dem aktuellsten von unterschiedlichen Quellen aufgeführt, um leichter auf dem aktuellsten 
Stand zu bleiben. Außerdem gibt es einen Shop, dort findet man Tassen, Ta-Stand zu bleiben. Außerdem gibt es einen Shop, dort findet man Tassen, Ta-
schen und weitere Gegenstände, auf denen das Logo und/ oder der Hashtag schen und weitere Gegenstände, auf denen das Logo und/ oder der Hashtag 
aufgedruckt ist.aufgedruckt ist.
  
  
Social MediaSocial Media
Unter dem Reiter „Social Media“ sind die Aktionen/ Gewinnspiele zu finden.Unter dem Reiter „Social Media“ sind die Aktionen/ Gewinnspiele zu finden.

Bei der ersten Aktion geht es darum, geteilte Postkarten zu finden. Es gibt drei Bei der ersten Aktion geht es darum, geteilte Postkarten zu finden. Es gibt drei 
verschiedene Karten, auf jeder Karte ist ein Plakat aufgedruckt. Das bedeu-verschiedene Karten, auf jeder Karte ist ein Plakat aufgedruckt. Das bedeu-
tet, es gibt sechs Hälften, die an verschiedenen Orten verteilt werden. Die tet, es gibt sechs Hälften, die an verschiedenen Orten verteilt werden. Die 
Aufgabe ist es, alle sechs Kartenhälften zu finden. Diese soll man fotografie-Aufgabe ist es, alle sechs Kartenhälften zu finden. Diese soll man fotografie-
ren, dann bei Instagram unter dem Hashtag #takeyourchance hochladen und ren, dann bei Instagram unter dem Hashtag #takeyourchance hochladen und 
den Fundort markieren. Nach Ablauf des Aktionszeitraumes werden drei Ge-den Fundort markieren. Nach Ablauf des Aktionszeitraumes werden drei Ge-
winner ermittelt.winner ermittelt.
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Die zweite Aktion startet eine Woche nach Ablauf des ersten Gewinnspieles. Die zweite Aktion startet eine Woche nach Ablauf des ersten Gewinnspieles. 
Die Aufgabe besteht darin, ein Video oder ein Foto von sich zu machen, wo Die Aufgabe besteht darin, ein Video oder ein Foto von sich zu machen, wo 
man sich bei seiner Lieblingssportart zeigt. Das Bild soll ebenfalls bei Instag-man sich bei seiner Lieblingssportart zeigt. Das Bild soll ebenfalls bei Instag-
ram unter dem Hashtag #takeyourchance hochgeladen werden. Auch bei ram unter dem Hashtag #takeyourchance hochgeladen werden. Auch bei 
diesem Gewinnspiel werden nach dem Aktionszeitraum drei Gewinner ermit-diesem Gewinnspiel werden nach dem Aktionszeitraum drei Gewinner ermit-
telt.telt.
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