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The Campaign-Project. 
Gestaltungs- und Kommunikationskonzept 
für das Jubiläum 50 Jahre TH OWL

Die Technische Hochschule Ostwestfalen-Lippe begeht 
im Jahr 2021 ihr 50 Jahr Jubiläum.
Zur Bewerbung dieses Jubiläums wurde von Herrn Prof. 
Dr. Martin Ludwig Hofmann ein Wettbewerbsprojekt 
unter Studierenden in diesem Semester angeboten und 
begleitet. Dieses Angebot habe ich zu meiner Bachelor-
thesis gemacht.

Zielsetzung

Meine Kommunikationskampagne für das Jubiläum folgt 
einer zentralen Motivik, die sich eng an der vorhande-
nen Struktur der TH OWL orientiert. Anschließend wer-
den Möglichkeiten aufgezeigt, wie sich die Kampagne in 
verschiedene mediale Kanäle übersetzen lässt.

Bei dieser kreativen und strategischen Arbeit liegt die 
Priorität darin begründet, Menschen inner- und außer-
halb der Hochschule auf dieses Ereignis aufmerksam zu 
machen und ihr Interesse für die TH OWL und ihre An-
gebote zu wecken.

Dazu wird das Jubiläum kommunikativ gestaltet und an-
schließend als Kampagne strategisch und visuell umge-
setzt.

Der Arbeitsprozess bzgl. der Entwicklung der Kampagne 
lässt sich in drei Schritte unterteilen:

1. Zu Anfang steht die ausführliche Auseinandersetzung 
mit der Technischen Hochschule Ostwestfalen-Lippe, 
insbesondere mit ihren drei Standorten Lemgo, Det-
mold und Höxter. Gleichermaßen folgen die Beschäf-
tigung mit Instrumenten integrierter Kommunikation 

2. Im darauffolgenden Schritt wird die zentrale Motivik 
entwickelt, die sich aus mehreren Elementen zusam-
mensetzt und eine einheitliche visuelle Sprache auf-
weist.

3. Im dritten Teil folgen die eigentliche Umsetzung 
der Kampagne in verschiedene Kanäle wie Print-, On-
line-Medien und Events.

Verfahren

Nach einem Briefing bzgl. Zielgruppe, Zeitraum, Events 
und Budget durch die Vizepräsidentin für Kommunika-
tion Prof.in Kathrin Lemme und die stellvertretende De-
zernatsleitung für Kommunikation Bianca Lukas begann 
die eingehende Beschäftigung mit der TH OWL, um ihre 
charakterlichen Eigenschaften und Besonderheiten her-
auszuarbeiten und die Zielgruppe für das Jubiläum aus-
zumachen.

Die intensive  Auseinandersetzung mit der Hochschule 
ist wichtig, da im späteren Verlauf der USP (Unique Sel-
ling Proposition), das ist das Alleinstellungsmerkmal, und 
anschließend die SMMM (Single-Minded-Main-Mess-
age), die zentrale Botschaft, die ein Unternehmen oder 
in diesem Fall die Technische Hochschule OWL im Hin-
blick auf ihr Angebot und ihre Leistung auf den Punkt 
bringen.
Bei der Fragestellung, welche Personengruppen mit der 
Kampagne erreicht werden sollen, muss auf die Hoch-
schule selbst, aber auch weiter auf die Region OWL 
geschaut werden. Die interne Zielgruppe setzt sich zu-
sammen aus den Student*innen, Professor*innen und 
Mitarbeiter*innen. Die externe Zielgruppe umfasst 
Alumni, Studieninteressierte, die regionale Wirtschaft 
und die Region OWL.



Bei der Recherche habe ich folgende Punkte, die die 
Hochschule ausmachen, definiert.

1. Die TH OWL teilt sich in die drei Standorte Detmold 
(Kreativ Campus), Lemgo (Innovation Campus) und Höx-
ter (Sustainable Campus) auf.
2. Jeder dieser drei Standorte hat einen eigenen The-
menschwerpunkt.
3. Der Campus Lemgo bietet den Schwerpunkt Ingeni-
eurswissenschaften, in Detmold liegt der Schwerpunkt 
im Bauwesen, während Höxter einen technisch umwelt-
bezogenen und landschaftsgestaltenden Fokus besitzt.
4. Trotz der geografischen Entfernung sind die drei 
Standorte gut miteinander vernetzt.
5. Die TH OWL ist eine wichtige Institution im Bildungs-
bereich der Region Ostwestfalen-Lippe und zudem inter-
national mit anderen Hochschulen aktiv im Austausch.
6. Durch die Aufteilung in drei Standorte wird der je-
weilige Campus profiliert und entlastet, was zu einer 
familiären Atmosphäre führt. Daraus resultieren Nähe 
zwischen Professor*innen, Mitarbeiter*innen und Stu-
dent*innen und ein angenehmes, kollegiales Arbeitskli-
ma.
7. Die Hochschule steht über Projekte und Arbeitsgrup-
pen in Verbindung mit der ansässigen Wirtschaft.
8. Die TH OWL zählt zu einer der forschungsstärksten 
Hochschulen in Deutschland.

USP

Auf Basis dieser Untersuchung lässt sich die Unique 
Selling Proposition, das Alleinstellungsmerkmal für die 
TH OWL definieren zu „nachhaltige, zukunftsgerichtete 
Forschung und Projektarbeit“. Das ist das Nutzerver-
sprechen, das die Hochschule ihrer Zielgruppe bietet 
und das im weiteren Schritt zu einer zentralen Botschaft 
führt.

SMMM

Bei der Erarbeitung der Single-Minded-Main-Message, 
der zentralen Botschaft, die die Hochschule im Kern 
kurz und prägnant zusammenfasst, ist es mir wichtig 
gewesen, alle drei Standorte mit gleicher Gewichtung 
zu behandeln, was sich im weiteren Arbeitsprozess wie-
derspiegelt. Ebenfalls sollte ein Dreiklang aus „kreativ“, 
„innovativ“ und „nachhaltig“ eingebunden sein. Aus die-
sem Grund habe ich eine dreiteilige, zentrale Botschaft 
ausgearbeitet:

Für den Standort Detmold „Zukunft gemeinsam gestal-
ten“, für die Hochschule in Lemgo „Zukunft gemeinsam 
entwickeln“ und für den Standort Höxter „Zukunft ge-
meinsam bewahren“. Das ist die zentrale Botschaft, die 
die Lehre und Forschung der Hochschule  gebündelt zu-
sammenfasst und mit der die Kampagne zum Jubiläum 
50 Jahre TH OWL kommuniziert werden kann.

Claim

Im nächsten Schritt, der der Umsetzung der Single-Min-
ded-Main-Message in den Claim für die Kampagne, wird 
die Message klarer und persönlicher formuliert und 
dabei die Aufteilung in drei Teile beibehalten: „Wir ge-
stalten Zukunft“, „Wir entwickeln Zukunft“ und „Wir be-
wahren Zukunft“. Das ist der dreiteilige Claim für meine 
Jubiläumskampagne.



2. Zentrale Motivik

Im zweiten Teil der Erarbeitung stehen die Entwicklung 
der zentralen Motivik und die grafische Arbeit im Vor-
dergrund. Die Botschaft, die im ersten Schritt formuliert 
wird, soll in eine einheitliche visuelle Sprache übersetzt 
werden. Drei Motive werden hierzu entworfen, um die 
Serienfähigkeit zu zeigen. Mein Ziel dabei ist, den Claim 
so passend wie möglich für jeden Standort herauszuar-
beiten. Verschiedene Projekte der drei Standorte sollen 
zum Thema einer Kampagne werden. Das ist die Idee.

Gestaltung

Gestalterisch wird ein Teil des Corporate Designs der TH 
OWL aufgegriffen. Dazu zählt unter anderem die Corpo-
rate Color - das Rot, das Weiß, das Anthrazit und das 
Schwarz. Als Erweiterung habe ich die Farbe Cyan als 
Campaign Color hinzugefügt, die zum Eyecatcher mit 
Wiedererkennungswert der Kampagne werden soll und 
im Kampagnen-CD die Hauptfarbgebung ausmacht.

Nach Recherchen habe ich für Lemgo ein Projekt vom 
Institut für industrielle Informationstechnik (inIT) an der 
TH OWL gewählt, bei dem die Wissenschaftlerin Prof.in 
Helene Dörksen ein Verfahren entwickelte, mit dem das 
Geschlecht der Küken bereits im Ei festgestellt werden 
kann. Für Detmold habe ich mich für das Projekt „Schu-
len für die Welt“ unter der Leitung von Prof. Manfred 
Lux entschieden, der zusammen mit Student*innen 
der Detmolder Schule für Architektur und Innenarchi-
tektur eine Schule in Saint-Louis, Senegal, entwirft und 
umsetzt. Das gewählte Projekt für das dritte Motiv, das 
den Standort Höxter repräsentiert, ist der „Klimawald“, 
ein zukünftig von Student*innen zu pflanzender Misch-
wald.

Motiv 1: Das erste Motiv zeigt ein Küken, das auf einer 
Handfläche sitzt. Der Hintergrund und die Handfläche 
sind in der Kampagnenfarbe Cyan gestaltet. Die Hand 
umklammert schützend das Küken. Die Headline „Wer 
verhindert, dass es geschreddert wird?“ nimmt Bezug 
auf die in Lemgo entwickelte Technologie. Das Motiv 
soll Emotionalität beim Rezipienten erzeugen.   

Motiv 2: Das zweite Motiv zeigt Schüler im Senegal, die 
erfreut in die Kamera schauen. „Wer gibt ihrer Bildung 
Raum?“ verweist auf die Zukunft der Kinder. Das Motiv 
steht für Zuversicht, Freude und Vertrauen.   

Motiv 3: Das dritte Motiv zeigt einen Studenten im zu-
künftigen Klimawald in Höxter, der schräg nach oben in 
Richtung Headline schaut, die wiederum in Frageform 
formuliert ist: „Wer stämmt sich gegen die Klimakatas-
trophe?“. Das Wissen um den Klimawandel und die be-
drohte Natur fordern nach Lösungen.

Alle drei Motive zielen auf Bewegtheit und Sensitivität 
des Rezipienten.



3. Strategische Umsetzung

Der dritte und finale Schritt der Erarbeitung der Kampa-
gne umfasst die strategische Umsetzung. Hier wird der 
Einsatz von verschiedenen Medienkanälen geplant und 
festgelegt.

Die Motivserie soll im Außenbereich der Kreise Lippe 
und Höxter über Printprodukte an Plakatwänden, Bus-
fahrzeugen und Haltestellen angebracht werden.

Die Social Media Kanäle der TH OWL wie z. B. Instagram 
und Facebook werden mit den Bildmotiven der Kampa-
gne bespielt. Unter dem jeweiligen Bild wird der Claim 
in Form eines Hashtags gezeigt werden. Zudem wird die 
URL der Jubiläumsseite auf der Instagramseite platziert, 
um direkt zum Thema zu gelangen.
Auf dem Facebook-Account wird eine ähnliche Kommu-
nikation stattfinden wie auf Instagram. Im Header wird 
eine Animation gezeigt werden, die den Claim für jeden 
Standort ebenfalls in Form eines Hashtags zeigt und 
nacheinander wechselt.

Die Jubiläumsseite besitzt die drei Menüpunkte „Zu-
kunft“, „Talents“ und „Events“. Unter dem Menüpunkt 
„Zukunft“ werden ausgewählte Projekte der Hochschu-
le zum Thema Zukunft präsentiert. Dieser Menüpunkt 
beantwortet die Fragen des Rezipienten bezüglich der 
Erstkontaktmedien, z. B. den Plakaten im Außenbereich.
Hinter dem Menüpunkt „Talents“ verbirgt sich ein stu-
dentischer Wettbewerb, bei dem sich Studierende mit 
Projekten und Ideen bewerben können.
Unter dem Menüpunkt „Events“ befinden sich die Ver-
anstaltungen des Jubiläumsjahres wie z. B. ein Sympo-
sium, Tag der offenen Tür, Ausstellungen u. a.

Highlight im Eventkalender ist das Symposium „OWL 
2071“ in Lemgo. Das Jubiläumsjahr wird zum Anlass ge-
nommen 50 Jahre zurück zu blicken und 50 Jahre nach 
vorne zu schauen. Unter den Fragen „Wo steht unsere 
Region im Jahr 2071“ und „Wo sieht sich die TH OWL 
dann?“ wird es ein fachübergreifendes Symposium mit 
Diskussionen zu Fragen der Zukunft wie Klimawandel, 
Energie, Digitalisierung, Künstliche Intelligenz, Migra-
tion, Gentechnik, Kultur und Gesellschaft geben. Im An-
schluss findet ein Fest auf dem Innovation Campus in 
Lemgo statt.
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