medienproduktion

Entrepreneur
Semester Haufigkeit Dauer Art ECTS- Studentische Arbeitsbelastung
des Angebots Punkte
6 Jahrlich 1 Semester Pflichtfach 4 120 Stunden davon
30 Stunden Prasenzstudium,
90 Stunden Selbststudium
Voraussetzungen Verwendbarkeit Voraussetzung fur Lehr- und Lern- Modul-
far die Teilnahme die Vergabe von methoden verantwortliche(r)
Leistungspunkten
(Prtfungsform/
Prafungsdauer
Bestehen der - §20 Prasentation mit Ubung N.N.
Sperrfacher (§ 24) schriftlicher Zusam-
menfassung

Die Studierenden erlernen die Fahigkeiten, innovative Geschaftsideen zu entwickeln, zu evaluieren und zu validieren.
Sie erfahren, wie sich Kundenwinsche ermitteln lassen und erkennen die Bedeutung disruptiver Innovationen.

Sie lernen ein Start-Up gemaB des Lean-Prinzips zu fihren und erlangen Kenntnis Uber rechtliche und theoretische
Rahmenbedingungen von Start-Ups in Deutschland. SchlieBlich bekommen sie einen Uberblick Gber Finanzierungs-
und Forderprogramme fir junge Unternehmen und Uben Methoden ihre Ideen Uberzeugend darzustellen und zu
prasentieren.

Das Modul tragt zu folgenden Qualifikationszielen bei: Q3, Q5, Q6

Die Lehrveranstaltung , Entrepreneur” umfasst folgende Lehrinhalte:

- Value Proposition Canvas

- Business Model Canvas

- Der Lean-Start-Up-Prozess

- Disruption als “Game Changer”

- Das deutsche Start-Up-Okosystem
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