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Kreatives Schreiben

Semester Haufigkeit Dauer Art ECTS- Studentische Arbeitsbelastung
des Angebots Punkte
4-7 Jahrlich 1 Semester Wahlpflicht- 10 300 Stunden davon
fach 60 Stunden Prasenzstudium,

240 Stunden Selbststudium

Voraussetzungen Verwendbarkeit Voraussetzung fur Lehr- und Lern- Modul-
fur die Teilnahme die Vergabe von methoden verantwortliche(r)
Leistungspunkten
(Prtfungsform/
Prafungsdauer
Bestehen der - §21 Bearbeitung Seminaristische Prof. Dr. Tobias
Sperrfacher (§ 24) einer gestalterischen Vorlesung mit Schmohl
Aufgabe (B) oder mit Online- und Prasen-
schriftlicher Erlaute- zanteilen

rung (BE) oder mit
Prasentation (BP)

Fach-/Methodenkompetenzen: Teilnehmer erwerben Grundwissen zum Schreiben einer reflexiven Praxis (Brauer,
2003). Sie lernen die verschienen Medien und Diskurse der Reflexion kennen (bspw. Tagebuch, Wiki, Arbeitsjournal,
(e-)Portfolio, Weblog) und erproben anhand eigener Textbeitrage, welche unterschiedlichen Anforderungen und
Potenziale diese Medien und Diskurse bieten. Sie lernen Zielsetzungen des Web-Publishings kennen und kénnen die
stilistischen sowie darstellungsbezogenen Unterschiede zu gedruckten Beitragen erlautern.

Kommunikative Kompetenz: Sie lernen linguistische Mittel der Themenentfaltung kennen (Deskription, Narration,
Explikation, Argumentation,...) und im Hinblick auf unterschiedliche Textsorten in eigenen Beitragen umzusetzen.
Sie kénnen die Prinzipien und Mittel zur Herstellung von textuellem Zusammenhang (Kohéarenz) und satzibergreifen-
dem Zusammenhang (Kohasion) erldutern und in eigenen Beitrdgen anwenden. Sie setzen sich mit den Grundlagen
der logischen Argumentation in schriftlichen Texten auseinander und lernen giltige von ungultigen Argumenten zu
unterscheiden.

Berufsqualifizierende Kompetenzen: Sie setzen sich aktiv mit Textualitatskriterien fir schriftliche Beitrége ausein-
ander und entwickeln durch Fallanalysen und Ubungen Wissen dariiber, wie sie den eigenen Schreibstil fiir verschie-
dene Textsorten systematisch verbessern kénnen. Sie erkennen die typischen Fehler in geschriebenen Texten und
lernen, Schwachen in schriftlichen Beitragen analytisch auf verschiedene textuelle Ebenen zuriickzufihren. Sie lernen
Grundregeln konstruktiven und zielgerichteten Feedbacks auf schriftliche Beitrége kennen und wenden diese im Rah-
men von Peer-Review-Prozessen in einem moderierten Rahmen an. Die Studierenden gestalten textuelle Botschaften
fir unterschiedliche Adressatengruppen auf koharente, pragnante, verstandliche und eindeutige Weise.

Das Modul tragt zu folgenden Qualifikationszielen bei: Q1, Q2, Q3, Q5, Q6

Basiswissen zu gangigen Konzepten, Methoden und Techniken des kreativen Schreibens.

Angleitetes und teil-autonomes Entwickeln eigener schriftlicher Textbeitrage auf Grundlage aktueller Methoden und
Techniken des Kreativen Schreibens.

Eintben verschiedener Stilebenen fur die eigene Praxis medialisierter Textproduktion. Analyse von Fallbeispielen und
moderierte Peer-Reviews.
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Eintben verschiedener Stilebenen fur die eigene Praxis medialisierter Textproduktion. Analyse von Fallbeispielen und
moderierte Peer-Reviews.

Literatur zur Vorbereitung
(Diese Texte sollten vor Vorlesungsbeginn beschafft und in den genannten Ausschnitten durchgearbeitet werden.
Bitte beachten Sie die angegebenen Seitenzahlen!)

Brauer, G. (2003). Schreiben als reflexive Praxis. Tagebuch, Arbeitsjournal, Portfolio (Schreibpadagogik, 2., un-
verand. Aufl.). Freiburg im Breisgau: Fillibach. S. 9-36.
Ruf, O. (2016). Kreatives Schreiben. Eine Einfliihrung. Tubingen: UTB. S. 11-48.
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