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Producing
Semester Haufigkeit Dauer Art
des Angebots
4-7 Jahrlich 1 Semester Wahlpflicht-
fach

Voraussetzungen Verwendbarkeit Voraussetzung fur

fur die Teilnahme die Vergabe von
Leistungspunkten
(Prtfungsform/
Prafungsdauer

Bestehen der - § 21 Bearbeitung ei-

Sperrfacher (§ 24) ner Aufgabe aus dem

Bereich Medienwirt-
schaft (B) oder mit
Prasentation (BP)

Die Studierenden erlangen grundlegende Kenntnisse der Filmwirtschaft und der produzentischen Tatigkeitsfelder. Sie
verstehen die Abgrenzung der verschiedenen Arbeitsbereiche sowie deren Interaktion untereinander. Fachwissen zur
Ideenfindung, Planung, Finanzierung und Durchfiihrung von Filmprojekten wird vertieft.

ECTS- Studentische Arbeitsbelastung
Punkte
10 300 Stunden davon

60 Stunden Prasenzstudium,
240 Stunden Selbststudium

Lehr- und Lern-
methoden

Seminaristische
Lehre und prakti-
sche Projektarbeit

Das Modul tragt zu folgenden Qualifikationszielen bei: Q1, Q2, Q3, Q5, Q6

Im Wahlpflichtfach Producing werden audiovisuelle Produkte, deren Finanzierung und Vermarktung, sowie Tenden-
zen in der internationalen, nationalen und regionalen Film- und Fernsehwirtschaft, der Werbe- und Industriefilmin-

dustrie sowie der Neuen Medien behandelt.

Die produzentischen Tatigkeitsfelder (Produzent/in, Producer/in, Herstellungsleitung, Produktions- und Aufnahmelei-
tung u.v.m.) werden in ihrer wirtschaftlichen, organisatorischen und kreativen Dimension vorgestellt. Anhand einer
eigenen Stoffidee wird ein Konzept ausgearbeitet, dass die produzentischen Entwicklungsschritte beinhaltet: Ideen-
findung, Stoffentwicklung, Packaging, Kalkulation, Pitching, Networking, Finanzierung, Rechteklarung, Lizenzen,

Modul-
verantwortliche(r)

Prof.in Dipl.-Prod.
Ass.-jur Kathrin
Lemme

Teamzusammenstellung, Drehorganisation, Fertigstellung, Test-Screening und Herausbringung.
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